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. UVOD

Na temelju Clanka 55. 1 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19 i 42/40) ministrica turizma i sporta Republike Hrvatske donosi Metodologiju i
obavezne upute za izradu godiSnjeg programa rada i izvjesca o izvrSenju godi$njeg programa

rada za sve razine sustava turisti¢kih zajednica.

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i1 iskazuju u godiSnjem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 1 42/20) obavezno sadrzi sve pojedina¢no utvrdene planirane zadatke i potrebna
financijska sredstva za njihovo izvrSenje te posebno planirane zadatke i financijska sredstva

predstavniStava i ispostava kada je rije¢ o Hrvatskoj turistickoj zajednici .

Program rada Turisticke zajednice Baranje za 2023. godinu koncipiran je na temelju zadanih
mu zadaca 1 planiranih projekata, a polazeci od postavki Strategije razvoja odrZivog turizma
do 2030. godine i Nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma od 2021. do 2027. godine,
Master plana razvoja turizma Osjecko-baranjske zupanije 2017.-2025. godine, StrateSkom
marketinskom planu turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019. do
2025., te StrateSkom marketinSkom planu za Osjecko-baranjsku Zupaniju od 2019. do 2025.
godine. Sukladno tome, Turisti¢ka zajednica Baranje kao lokalna destinacijska menadzment
organizacija, tijekom razdoblja 2023. godine provodit ¢e aktivnosti proizasle iz zadaca
turistickih zajednica definiranih Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (N.N. 52/2019; 42/2020) i Statutom TuristiCke zajednice, a koje su usmjerene na tri
glavna pravca djelovanja:

- razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog
razvoja (planiranje, razvoj turisti¢kog proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija
razvoja turizma;

- osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje
lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom nivou radi stvaranja
medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda;

- poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim 1 drugim ucincima turizma, kao i1 potrebi 1 vaZnosti

ocuvanja 1 unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove destinacije, a



osobito zastite okoliSa, kao 1 prirodne 1 kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog

razvoja.

Kratkoroc¢ni strateski ciljevi kroz provodenje programskih aktivnosti Turisticke zajednice
Baranje za 2023. godinu su daljnje promotivne aktivnosti postojecih turistickih proizvoda i
programa, intenzivnija suradnja sa sustavom turistickih zajednica i turistickim subjektima te
lokalnom samoupravom, ocuvanje 1 uspostava tradicije kroz sadrzajno oblikovanje
manifestacijskih ciklusa na podru¢jima kulturnog, sportskog, gospodarskog, lovno-ribolovnog
turizma te kroz razvoj i unapredenje selektivnih oblika turizma kreiranjem novih turistickih
proizvoda temeljenih na kulturnim, eno i gastro, prirodnim i povijesnim turistickim resursima,
razvoj cikloturizma i1 uklju¢ivanje postojecih turistiCkih proizvoda u turisticku ponudu
kontinentalnog dijela Hrvatske. Promotivne aktivnosti i brendiranje destinacije ¢e se provoditi
zajedno s regionalnom TuristiCkom zajednicom Osjec¢ko — baranjske Zupanije. Svim
planiranim aktivnostima svrha je oblikovanje destinacije u suvremenu, atraktivnu i pozeljnu
turisticku destinaciju, uz aktiviranje svih raspolozivih resursa u cilju intenziviranja dolazaka i
nocenja u otezanim uvjetima uzrokovanim pandemijom korona virusa, visoko fokusiranu

usmjerenost na gosta te poboljsanje ponude koja se nudi gostima u tranzitu.

BUDUCNOST TURIZMA: TRENDOVI U 2023. GODINI

Globalna kriza sektora izazvana pandemijom bolesti virusa COVID-19 utjecala je
drasti¢no na promjene u slobodi kretanja te posljedi¢no u ponasanju potrosaca-turista. Nijedna
kriza do sada nije ostavila tako dubok trag u jednom od najbrZe rastu¢ih sektora na svijetu.
2020. je bila godina u kojoj je medunarodni turizam gotovo potpuno stao, a jedina alternativa
bio je domaci turizam. Tijekom 2021. godine doslo je do nekih poboljsanja, no vrlo suptilnih
jer su ograni¢enja bila na snazi, a mnoge zemlje su drzale svoje granice potpuno ili
djelomi¢no zatvorene. Tijekom 2022. godine situacija se uvelike pormjenila, medutim
situacija s pandemijom, te geopoliticka situacija u svijetu i dalje utjeCu na trendove u turizmu.
Na osnovu odredenih procjena moguce je govoriti o novim turistickim trendovima koji ¢e se

pojaviti u narednoj godini.



Svjetska turisticka organizacija sumira nekoliko klju¢nih trendova za 2023.:
medunarodna putovanja s prijevoznicima i na odrediSta koja se jo§ uvijek pridrzavaju
ograni¢enja kako bi se potroSacu ponudila potpuna sigurnost, pojacana testiranje na COVID-
19 i dalje ¢e biti na snazi kao preventivna mjera dvije godine nakon pandemije, zagovaranje
putovanja s produljenim trajanjem boravka s ciljem uzivanja $to je vise moguée u svakom
mjestu koje posjecuju i ,,zelena“ putovanja uz povecanu odgovornost slijedom klimatskih
promjena. Uz to, UNWTO navodi “edu-vanture” kao novi trend koji spaja edukacije i odmor
za najmlade Clanove obitelji. Dok ¢e odrasli mozda morati raditi na daljinu ili sudjelovati na

sastancima, njihova djeca mogu raditi radionice i u€iti na razigran nacin.

U Hiltonovom novom izvje$¢u o trendovima putovanja za 2023 godinu, jedan od
glavnih trendova koji izvjeSc¢e istiCe je podizanje svijesti o okoliSu i utjecaju turizma na
lokalne zajednice. S obzirom na to da je pandemija gotovo zaustavila svjetsko gospodarstvo,
ljudi su shvatili da je odrzivost klju¢na za opstanak s dobrobitima koje se Sire kroz drustvo.
Turizam u zajednici, ekoloski odmor, smanjenje stope ugljika neka su od podrucja za koja se
povecava interes. Zeleni trend razvija se prema odrzivosti kao postulatu zZivljenja koji prati
trend kupovanja hrane i suvenira od malih lokalnih proizvodaca i angaZirani pristup turizmu s
naglaskom na doprinos lokalnoj ekonomiji i cuvanju okolisa. Tu Baranja svakako ima svoje

mjesto.

Takoder, predvida se rast veli¢ina grupa Koje putuju i povecanu potro$nju jer klijenti
traze poseban kako programski tako 1 sigurnosni tretman. Grupna putovanja karakteriziraju
individualno krojene ture koje obuhvacaju manje skupine ljudi koji se medusobno poznaju ili
velike grupe koje se sastoje od Sire obitelji ili bliskih prijatelja i njihovih obitelji. Prvo, jer
nakon gotovo dvije godine digitalnog Zivota, veéina zudi za osobnim dodirom i osobnim
interakcijama. Drugo, zato §to putovanje s grupom ljudi koji su jedni drugima poznati stvara
svojevrsni sigurnosni balon. Proteklih nekoliko godina bilo bi beskrajno teze bez Zooma,
Microsoftovih timova, FaceTimea i WhatsAppa, ali oni nisu zamjena za moguénost vidanja

prijatelja u stvarnom Zivotu. 2023.

I dalje velik broj ljudi zele putovati unutar zemlje ili na kratka odredista. Ako postoji
ikakva Sansa za globalno zatvaranje, ne riskiraju ostanak daleko od kuce. Osim toga,
ograni¢enja putovanja, ukljucujuci zahtjeve za testiranje i karantenu, takoder tjeraju ljude da
se odluce za domaca putovanja ili unutar iste regije. U slu¢aju Hrvatske to znaci nastavak
veceg interesa za kontinentalne destinacije koje imaju obrnutu sezonalnost od destinacija na

priobalju.



Kad je rije¢ o stranim gostima, autodestinacije ¢e imati prednost i u 2023. godini, a
kontinentalnim destinacijama, $to podrazumijeva i Baranju u fokusu ¢e biti domace trziste.
Zanimljivo je i iznimno visoko poveéanje noéenja auto-gostiju iz Poljske koje se biljezi u

2021 i 2022,. godini za podruc¢je TZ Baranje.

Trend rasta privatnog smjestaja ¢e se nastaviti i u 2023. godini, jer je lakSe odrzavati
fizi¢ku udaljenost u izdvojenoj jedinici. I na podru¢ju TZ Baranje tijekom zadnje dvije godine
najviSe upita je bila za izdvojene kuée za odmor i obiteljska gospodarstva u ruralnom
prostoru. U ruralnim destinacijama prevladava privatni smjestaj, a ruralne destinacije su
popularnije zbog bijega iz urbanih sredina gdje je teze odrzavati distancu. Proizvod koji je
vrlo trazen na domacem trziStu je ruralni turizam, posebno dozivljaji na OPG-u koji nude

susret s domacim Zivotinjama, radionice kuhanja i opéenito ,,uranjanje* u lokalno iskustvo.

Kao i zadnjih nekoliko godina nastavlja se trend otkrivanja autenti¢nih destinacija, gdje je
moguce dozivjeti lokalno iskustvo u smislu nacina zivota, od pripreme hrane, sudjelovanja u
obi¢ajima, ucenja novih vjestina i slicno. Putovanje vise ne predstavlja trosak, ve¢ postaje
ulaganje u samoga sebe. Baranja nudi pregrst autenti¢nih iskustava, koje ponudaci tek trebaju

valorizirali kroz ponudu i naplatu te vrste iskustava.

ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

Istrazivanje i analiza trZziSta

Svjetska pandemija uzrokovana koronavirusom uvelike je pogodila turisticki sektor. Brojne
mjere koje su sprijecile rad ugostiteljskih objekata, zatvaranje drzavnih granica, odrzavanje
javnih dogadanja i ostalih prepreka koje su onemogucile neometani rad turistickih dionika,
rezultirale su padom turistickih nocenja i dolazaka u odnosu na godine prije pandemije.
Dodatna prijetnja turistickom sektoru je trenutna geopoliticka situacija. Trenutna politicka
nestabilnost (agresija na Ukrajinu)je dodatno zakomplicirala gospodarska i financijska
kretanja . TeSko je prognozirati u kojoj mjeri ¢e rast inflacije, porast cijena energenata te

najvljena globalna nestaSica hrane utjecati na turizam.

Baranja je destinacija u kojoj turisticka sezona traje tijekom cijele godine. Ali prema
statistiCkim podatcima moze se reé¢i kako su proljece i jesen godisnja doba u kojima se

ostvaruju najvisi rezultati.. Evidentno je kako broj stranih turista raste i u ljetnim mjesecima



(srpanj 1 kolovoz) $to to do sada nije bio obicaj. RijeC je o turistima u tranzitu koji su na putu

prema moru odabrali Baranju kao medudestinaciju na putu ka krajnjem odredistu.

Tijekom 2022. godine zabiljezen je oporavak turistickog trzista na podrucju Republike
Hrvatske. Bez obzira na daljnji utjecaj pandemije Covid-19 na kretanja na trzistu, Baranja je
ostvarila odlicne rezultate kao destinacija poznata po svojim seoskim domacinstvima,
ruralnim ku¢ama za odmor, a sve viSe i ruralnim vilama. Upravo su ovo smjestaji koji turistu
nude izoliranost od ostalih gostiju, nude sigurnost u sluc¢aju nastavka pandemije i poseban
dozivljaj mira, tiSine i idile odmora na selu. Zdrava i domaca hrana, ¢ist zrak, priroda, domace
zivotinje, izoliranost, poznato baranjsko gostoprimstvo sve ovo su prednosti koje Osjecko —
Baranjska Zuapnija ima i koje se planiraju plasirati turistima tijekom buduceg 2023. godine
kao motiv za dolazak. Bitno je naglasiti da se broj registriranih kreveta i tijekom pandemije
nije smanjio, naprotiv - broj registriranih kreveta je pove¢an. Na osnovu dostupnih podataka,

ovaj trend otvaranja novih smjestajnih kapaciteta biti ¢e nastavljen i tijekom 2023. godine.

Tijekom 2022. Godine TZ Baranje je u suradnji sa RTZ Osjecko — baranjske zupanije
povecala promotivne aktivnosti kako bi regija Baranje bila Sto viSe prezentirana
potencijalnom gostu. Nastavno na trendove iz 2022. godine, u 2023. godini planira se
dodatno povecati ulaganje U povecanje promotivnih aktivnosti kojima ¢e se povecati broj
turistickih nocenja i dolazaka, ali u konacnici sve ovisi o razvoju situacije s virusom Covid-
19, otvaranju granica te moguénosti kretanja turista. U slucaju nastavka pandemije i u 2023.
godini promocija destinacije i c¢e biti fokusirana na domace trziste koje je i tijekom 2022.

godine imalo velik u ukupnom broju dolazaka i noéenja.
Operativni ciljevi TZ Baranje za 2023. godinu

- Uzivo pokrivanje nadolaze¢ih dogadanja kroz Story i live video sadrzaje, Sto se
pokazalo izvrsnim na¢inom za povecanje vidljivosti evenata.

- Na Facebooku staviti fokus na objave koje komuniciraju dogadanja i ¢lanke, a na
Instagramu komunikaciju usmjeriti na prirodne ljepote, kulturne ituristicke potencijale
Baranje koje ostvaruju najbolje rezultate po pitanju postotka interakcija u odnosu na
broj pregleda.

- Na Facebook oglaSavanju staviti fokus na publiku od 25-54, a na Instagramu od 25-44

godine kako bi ostvarili joS bolje rezultate oglaSavanja.



- Testirati publiku iz Dalmacije, Kvarnera i Istre koje nam Facebook predlaze kao

potencijalno zainteresirane regije odnosno ciljana trzista

Strateski ciljevi TZ Baranje:

- povecanje ukupne konkurentnosti destinacije na ciljanim trziStima
- unaprjedenje sustava upravljanja destinacijom

- stvaranje konkurentnih i diferenciranih turisti¢kih proizvoda

- razvijanje znanja i vjeStina ljudskih kapaciteta u turizmu

- povecanje prihoda od turizma

Takoder je bitno naglasiti kako kreiranje novih i1 poboljsanje postoje¢ih turistickih
manifestacija utjeCe na povecan broj dolazaka gostiju $to se moze primijetiti kroz povecanu
popunjenost kapaciteta za vrijeme trajanja istih. Shodno tome i za 2023. Godinu planirano je

potencijalno uvodenje novih manifestacija te poboljSanje ve¢ postojecih.

Mjerenje uc¢inkovsti promotivnih aktivnosti

U razdoblju od sije¢nja do listopada, Facebook stranica i sadrzaj koji je objavljen na profilu
Visit Baranje korisnicima se prikazao 2,401,020 puta kroz 190 objavljenih objava, a zajednica

je narasla za 2,336 ¢lana (Page Likes).

S ciljem poticanja posjete Baranji, naglasak objava bio je na prirodnim ljepotama Baranje te
na baranjskim manifestacijama kao $to je Wine &Walk, FiSijada, Vinski bor maraton, Advent
u Baranji itd.

Na stranici su redovno pruzane inomfracije o terminima dogadaja i otkazivanjima istih, a
nakon svakog eventa objavljeni su foto i video materijali kroz albume uz popratni zanimljivi
copy. Clanovi zajednice vole Facebook albume te se na fotografijama redovno “pronalaze” te
medusobno oznacavaju. Broj interakcija ostvarenih na stranici u obliku lajkova, komentara,

dijeljenja i sli¢no, iznosi 99 830.



Fotografije prirodnih ljepota u produkciji lokalnih fotografa, Nenada Mili¢a i Dubravka
Franjina te podijeljene fotografije posjetitelja Baranje, ostvaruju odli¢ne rezultate po pitanju
reakcija

Instagram zajednica veca je za 800 pratitelja, a objavama je ostvareno 489 396 pregleda i 19

488 interakcija.

U prvih Sest mjeseci suradnje s agencijom Bamboo Lab su odrzana 4 on spot pokrivanja
dogadaja putem Instagrama te je objavljeno ukupno 265 Instagram Storyja.

Na Instagramu je objavljeno ukupno 15 kratkih videa u vertikalnom formatu. Videa su
primarno fokusirana na baranjske dogadaje i specijalitete kako bi §to viSe pratitelja potaklnuli
na posjet Baranje. Instagram Reelsi odlican su nacin za dosezanje veéeg broja osoba
organskim putem, a dosadasnjim videima dosegnuli smo 65 822 osobe. Po broju pregleda
istie se Reels koju komuncira raznovrsnost baranjskih specijaliteta s 10 300 pregleda te after

movie s Cvarakfesta s 12 tisuéa pregleda.

Oglasavanje na drusStvenim mreZama

Kroz 6 mjeseci ulozeno je 1.136,39€ u oglaSavanje na Visit Baranja druStvenim
mrezama. Oglasi su pregledani ukupno 1 622 915 puta, a ostvareno je 47 048 klikova na
oglase. U proteklom periodu CPC (cijena po kliku) iznosi €0,02€ §to je za bolja,
odnosno manja cijena od prosjeénih 1,54 € po kliku. Kampanjama se dosegnulo najvise do
osoba u dobi od 25-34 godina.

Najvise pregleda oglasa ostvarili smo na podrucju Osjecko-baranjske, Vukovarsko-
srijemske Zupanije te Zagreba i1 okolice. Najveci interes prema CTR metrici pokazala je
publika iz Viroviti¢ko-podravske, Brodsko-posavske i Bjelovarsko-bilogorske zupanije.

U odnosu na Instagram, Facebook oglasi su ostvarili bolje rezultate prema idu¢im
metrikama: CTR (postotak reakcija na oglas u odnosu na broj pregleda), CPM (cijena za 1000
pregleda oglasa), CPC (cijena po kliku). Razlog tome je nesto zrelija publika koja viSe putuje
1 prati novosti/dogadanja putem Facebooka.

Prema rezultatima oglasavanja, vidljivo je da publika odli¢no reagira na oglase koji
prikazuju prirodu poput zimske idile ili Setnje vinogradom. Page Post Engagement oglasi za
navedene objave su ostvarili najbolju moguéu ocjene Above Average za sve tri kategorije

(Quality ranking, Engagement rate ranking i Conversion rate ranking).



Prema CPR metrici (cijena po rezultatu), kampanje koje su ostvarile najbolje rezultate bile su

u video formatu. Neke od najboljih kampanja su Vinatlon s cijenom od 0,01 €

II.  REZULTATI TURISTICKOG PROMETA OSTVARENOG U 2022. GODINI

Nakon pandemijskih 2020. godine i djelomicno 2021. godine, 2022. godina je donjela potpuni
oporavak na turistickom trziStu u cijelom svijetu. Takvi trendovi nisu zaobisli ni podrucje
djelovanja Turisticke zajednice Baranje. Rezultat oporavka trzista, kvalitetne i ciljane

promocija se najbolje o€ituje u rezultatima koji su ostvareni tijekom 2022. godine.

Uzimajuéi u obzir promatrano razdoblje od 01. sije¢nja do 08. studenog 2022. godine u
odnosu na isto razdoblje 2021. godine, broj dolazaka na podrucje djelovanja Turisticke
zajednice Baranje je povecan za 51,73 % odnosno ukupan broj gostiju koji su posjetili nasu
destinaciju je skocio na 11.747 gostiju tijekom 2022. godine u odnosu na 7.742 gosta tijekom
2021. godine. Ovakvo povecanje je uzrokovano povratkom stranih gostiju kojima je broj u
2022. god. porastao za 146 %, u brojkama broj stranih gostiju je skocio sa 2.366 u 2021. god.
na 5.838 u 2022. god. Isto tako broj domacih gostiju je porastao 9,91% sa 5.376 (2021) na
5.909 (2022).
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Kada analiziramo ostvareni broj nocenja za gore navedeno promatrano razdoblje
primjecujemo odredene razlike u odnosu na ukupan broj ostvarenih dolazaka. Tijekom
promatranog razdoblja u 2022. god. ostvareno je 22.368 nocenja §to je 45,74 % vise U
odnosu na 15.348 ostvarenih no¢enja u promatranom razdoblju 2021. god. lako je ukupno
povecanje u broju ostvarenih nocenja relativno slicno s povecanjem broja doalzaka,
razlika se moze primjetiti u kategorijama domacih i stranih gostiju. Domac¢i gosti su
ostvarili 11.232 nocéenja (2022) sto je 30,6% vise nocenja u odnosu na 8.600 nocenja
(2021). Kako je ve¢ gore navedeno da je broj dolazaka domacih gostiju porastao za
9,91%, ovakovo povecanje u ostvarenim nocenjima nam govori da se domaci gost u
prosjeku zadrzava dulje nego $to se zadrzavao tijekom 2021. god. Strani gosti su tijekom
promatranog razdoblja 2022. god. ostvarili 11.136 nocenja §to je 65% u odnosu na 6.738
ostvarena noéenja u 2021. god. Ako i ovu kategoriju usporedimo sa gore navedenim
dolascima vidljivo je da je broj ostvarenih nocenja nije u potpunosti ispratio povecanje u
broj ostvarenih dolazaka, Kako je ve¢ navedeno broj ostvarenih dolazaka je povecan za

146% a broj ostvarenih noc¢enja je povecan ,,samo* za 65%.

Usporedujuéi ukupne omjere zaklju¢ujemo da je omjer ostvarenih dolazaka domacih i
stranih gostiju gotovo identican tj. domaci gosti su tijekom 2022. god. ostvarili 50,3% a
strani 49,7% ukupnog broja dolazaka. Tijekom 2021. god. taj omjer je bio 69,4%
naspram 30,6% S§to je 1 razumljivo s obzirom na posljedice i djelomican utjecaj pandemije
COV-19 u 2021. god. Relativno su sli¢ni odnosi i u kategoriji ostvarenih nocenja u 2022.

god. gdje su domaci gosti ostvarili 50,2% a strani 49,8% ukupnog broja noc¢enja.
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Ukoliko analiziramo trziste po domicilu gosta vidljiv je fascinanatan skok u broju
dolazaka s madarskog trzista. Madarski gosti su u 2021. god. ostvarili 95 dolazaka i 173
nocenja dok su tijekom 2022. god. ostvarili 1.135 dolazaka i 1.773 noc¢enja. Primjetan je i
povratak gostiju iz SAD-a (postupan oporavak cruising turizma) koji su ostvatili 1.476
dolazaka (2022) u odnosu na 505 dolazaka (2021). Primjecuje se i postupan rast gostiju iz
Poljske koji su ostvarili 529 dolazaka (2022) u odnosu na 448 (2021). Poljski gosti ve¢inu
svoji dolazaka ostvaruju tijekom srpnja i kolovoza §to je poboljsalo i samu statistiku
ljetnih mjeseci. Takoder, vidljiv je 1 povratak gostiju iz njemacke koji u prosjeku ostaju
najduze. Njemacki gosti su ostvarili 502 dolaska (2022) u odnosu na 226 (2021) ali su
istovremeno ostvarili 1532 nocenja (2022) $to je u prosjeku vise od 3 dana Sto ih svrstava

na 3 mjesto po broju ostvarenih no¢enja iza Madara i Amerikanaca.

2.000 H Dolasci 2022.

1.000 i I Dolasci 2021
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Sto se ti¢e analize sezonalnosti destinacije i dalje su najbolji rezultati tijekom rujna,
listopada, lipnja i srpnja, medutim primjecuje se zavidan skok u broju ostvarenih nocenja i
dolazaka u srpnju i kolovozu. Zanimljivo je da je broj ostvarenih nocenja u srpnju i
kolovozu neznatno ve¢i od oZujka i travnja §to je 1 razumljivo jer vecinu gostiju tijekom
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I11. PLAN PRIHODA TZ BARANJE ZA 2023. GODINU

Prihodi Turisticke zajednice regulirani su Zakonom o turistickim zajednicama 1 promicanju
hrvatskog turizma, Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama i Zakonom o turistickoj
pristojbi, a planiraju se i proracunom JLS-a s podruéja djelovanja TZ Baranje o sufinanciranju
djelatnosti i manifestacija, ugovorima sa Zupanijom o financiranju manifestacija i/ili
sudjelovanjima na istima, prihodima od gospodarske djelatnosti, prihodima od sustava

turistickih zajednica, prenesenim prihodima iz prethodne godine te ostalim prihodima.
Prigodom planiranja vodilo se racuna i o sljede¢em:

- 1. sije¢nja 2020. na snagu je stupio novi Zakon o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma temeljem C¢ijih odredbi je Hrvatska turisticka zajednica izradila novu
metodologiju i standarde planiranja i izvje$¢ivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu

na novoj strukturi zada¢a na svim razinama sustava,

- u skladu s odredbama novog zakona, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj
regionalnoj turisti¢koj zajednici obvezne su se u postupku donoSenja programa rada

medusobno uskladivati i koordinirati s nadleZznom regionalnom turistickom zajednicom,

- aktivnosti sustava turistickih zajednica u novom zakonodavnom okviru bit ¢e u
funkciji jacanja lokalnih inicijativa, potpunije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa,
boljeg povezivanja lokalnih dionika u stvaranju konkurentnih turisti¢kih proizvoda te
poticanja udruZzivanja turistickih zajednica i jedinica lokalne samouprave u jedinstvene

destinacije radi provodenja zajednickih aktivnosti, i to bez obzira na administrativni ustroj.

Izvorni prihodi:

Kao pretpostavka za planiranje izvornih prihoda (turisticka pristojba i ¢lanarina) u 2023., u
obzir je uzet fizicki obujam turistickog prometa ostvaren do 08.prosinca 2022., gospodarska i
trziSna kretanja, najava otvaranja novih turisticko-ugostiteljskih i trgovackih objekata i

efikasnija naplata turisticke ¢lanarine od strane Porezne uprave

Izvorni prihodi ¢e u 2023. godini u najvecem dijelu ovisiti o razvoju situacije s globalnom

pandemijom COVID-19, geopolitickom ienergetskom situacijom u svijetu. (zatvaranju i
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otvaranju granica, moguéno$¢u kretanja turista, gospodarskoj aktivnosti i sl.). Medutim ako

ne

1. Prihodi od boravis$ne pristojbe

2. Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine

Prihodi iz proracuna opéine/grada/drzavnog

100.000,00 kn, 13.272,28 €

150.000,00 kn, 19.908,42 €

Navedeni prihodi iz prorac¢una Grada 1 Opcina osnivaca ostvaruju se na temelju izglasanog

proracuna i pripadaju¢im rjeSenjima, a odnose se na sufinanciranju djelatnosti Turisticke

zajednice Baranje.

3. Prihodi iz prorauna op¢ine/grada/drzavnog ............ 450.000,00 kn, 50.725,27 €

Planirani prihodi iz prora¢una JLS za funkcioniranje turistickog ureda za 2023. godinu:

JLS ZA RAD UREDA MANIFESTACIJE UKUPNO
Beli Manastir 0,00 100.000,00 100.000,00
0,00 13.272,28 € 13.272,28€
KneZevi Vinogradi 110.000,00 150.000,00 260.000,00
19.908,42€ 19.908,42€ 39.816,84€
Darda 20.000,00 0,00 20.000,00
2.654,46€ 2.654,46€
Popovac 25.000,00 0,00 25.000,00
3.318,07€ 3.318,07€
Petlovac 25.000,00 0,00 25.000,00
3.318,07€ 3.318,07€
Jagodnjak 10.000,00 0,00 10.000,00
1.327,23€ 1.327,23€
Ceminac 10.000,00 0,00 10.000,00
1.327,23€ 1.327,23€
UKUPNO 200.000,00 250.000,00 450.000,00
26.544,56€ 33.180,71€ 50.725,27€
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Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju prihode koje dodjeljuje Hrvatska
turisticka zajednica iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podruc¢ja i kontinent, a koje
transferira lokalnim turistiCkim zajednicama nadlezna institucija temeljem Javnih poziva ili

uredbi.

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju takoder prihode iz Fonda za projekte
formalno i neformalno udruzenih TZ-a i JLS-a, uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma
i sporta, a odnose se na razvoj i oblikovanje podru¢ja Baranje u jedinstvenu, uskladenu i na
trzistu afirmiranu destinaciju. Navedeni prihod se ostvaruje prema odluci Ministarstva turizma

i sporta.

4. Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu

........................................................................... 150.000,00 kn, 19.908,42 €

5. Fond za projekte neformalno udruzenih turistickih zajednica...... 50.000,00 kn, 6.636,14 €
6. Fond za projekte formalno udruzenih turistickih zajednica...... 550.000,00 kn, 72.997,54 €

Prihodi od gospodarske djelatnosti

Navedeni prihodi se odnose na prihode ostvarene kroz kotizacije manifestacija Najveca
hrvatska fisijada, Gator fest - Wine & walk, Winter Wine & walk te Advent u Baranji. Tim
prihodima se ujedno i pokrivaju odredeni troSkovi organizacije same manifestacije. Ostali
prihodi su ostvareni iznajmljivanjem marketin§kog prostora na web stranicama TZ Baranje te

iznajmljivanjem Standova na manifestacijama.

7. Prihodi od gospodarske djelatnosti......................oeuen.. 150.000,00 kn, 19.908,42 €

Preneseni prihod iz prethodne godine

Preneseni prihod ih prethodne godine se odnosi na planirani viSak prihoda iz prethodne
godine koji se koristi kao rezerva za izvanredne situacije u tekucoj godini

8. Preneseni prihod iz prethodne godine .............................. 10.000,00 kn, 1.327,23

15



Ostali prihodi

Ostali prihodi predstavljaju donacije pravnih i fizickih osoba u svrhu potpore provodenja
odredenih aktivnosti Turisti¢ke zajednice, prihode dragovoljnih ¢lanova Skupstine, prihode od
kamata po rac¢unu i sl. Navedeni prihodi se ostvaruju sukladno terminskom planu aktivnosti

Turisticke zajednice.

9. Ostali prihodi...........ccoooiiiiiiiiiiiii e 20.000,00 kN, 2.654,46€

IV. PLAN RASHODA TZ BARANJE ZA 2023. GODINU

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateskih/operativnih/ komunikacijskih i akcijskih dokumenata

Opis: TZ Baranje nastaviti ¢e djelovati tijekom razdoblja 2023.. godine prema Strategiji
razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i Nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma od
2021. do 2027. godine, Master planu turizma Osjecko-baranjske zupanije (ciljevi postavljeni
do 2025. g.), Strateskom marketinskom planu turizma za Slavoniju s planom brendiranja za
razdoblje od 2019. do 2025., te StrateSkom marketinskom planu za Osjecko-baranjsku
zupaniju od 2019. do 2025. g. Dva zadnja dokumenta izradio je Institut za turizam za Klaster
Slavonija, u okviru projekta koji je financirala Hrvatska turistiCka zajednica u suradnji s
Ministarstvom turizma. Ujedno ¢e se sudjelovati pri izradi
strateskih/operativnih/komunikacijskih i akcijskih dokumenata na razini podruc¢ja djelovanja

TZ Baranje, zupanije ili Sire.

Ova aktivnost nije izraZzena u financijskom smislu, ali se ovdje navodi radi zakonskih obveza.
NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, RTZ OBZ, OBZ, HTZ

SREDSTVA: 0,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: 2023.
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1.2. Istrazivanje i analiza trziSta

Opis: Za potrebe izrade strategije promocije i komunikacije te kasnije operativnog i akcijskog
plana provesti ¢e se analiza dostupnih offline i online podataka o proizvodima destinacije,
publici i njezinoj vrijednosti po klju¢nim segmentima, percepciji | pozicioniranosti brenda,
trenutne promotivne pozicije dogadanja te analiza konkurencije s namjerom identifikacije
problema, nezadovoljenih potreba i Zelja dionika na podrucju djelovanja TZ Baranje s jedne
strane te razine zadovoljstva korisnika pojedinih usluga s druge strane provest ¢emo
istrazivanje trziSta putem upitnika. Tijekom 2023 godine ¢e se zavrs$iti i ispitivanje trzista za
podrucje opcine Knezevi Vinogradi od strane agencije ,,Tomas* financirano od strane HTZ-a.
Na osnovu ovog isiptivanja se odreduju potrebe, trendovi i kretanja u turizmu na podrucju

cijele Baranje.

Cilj: Analiza trzista kao temelj stvaranja nove vrijednosti u promociji, utvrdivanje
zadovoljstva dionika u turizmu suradnjom s TZ Baranje i korisnika usluga destinacije

kvalitetom istih.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Vanjska agencija
SREDSTVA: 0,00 kn godiSnje

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: 2023.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Opis: TZ Baranje provoditi ¢e mjerenje uéinkovitosti online promotivnih aktivnosti alatima
implementiranim u web stranice TZ Baranje (Google analytics) te putem drustvenih mreza TZ

Baranje (doseg, konverzija, engagement).

Cilj: Analiza trzista kao temelj stvaranja nove vrijednosti u promociji, utvrdivanje
zadovoljstva dionika u turizmu suradnjom s TZ Baranje i korisnika usluga destinacije

kvalitetom istih.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Vanjska agencija
SREDSTVA: 0,00kn godi$nje

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: 2023.
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Nastavno na iskustva iz prijasnjih godina planira se realizacija manifestacija i dogadanja koja
su postala vazna za nase podrucje, a prema moguénostima osigurati ¢e se sredstva za potporu

manifestacijama koje su u organizaciji resornih udruga.

Sve manifestacije ¢e se adekvatno promovirati kako bi se ostvarila $to veca posjecenost i
postiglo obostrano zadovoljstvo, kako posjetitelja, tako i organizatora. U nekim
manifestacijama TZ Baranje je nositelj i organizator, dok se kod drugih manifestacija
pojavljuje kao suorganizator. Kako je ve¢ gore navedeno, manifestacije su bitan dio ponude
Baranje i kao takve utjecu na sezonalnu popunjenost destinacije. Takoder je bitno naglasiti da
smo tijekom 2021. godine dobili 2 nove manifestacije: BRUT u Belom Manastiru i Vinatlon u
Zmajevcu, a u 2022. godini je realiziran prvi Baranja wiinter wine & walk koje je TZ Baranje

financijski i organizacijski pripomogao.

U 2023. godini u planu je odrZavanje slijede¢ih manifestacija:

2.2.1. Opis: Petaracke buse,Baranjsko Petrovo Selo - O¢uvanje stolje¢ima stare tradicije sela
uz gastronomsku ponudu i zabavni program. Tri dana za redom odrZavaju se pokladne
povorke, kulturno-umjetnicke priredbe, oblacenje ¢lanova KUD-a i ostalih mjestana sela u
"male", ,lipe”“ 1 ,straSne” buSe. Organizirat ¢emo promotivne aktivnosti navedene
manifestacije u suradnji s udrugom Petaracke buse. Dogadaj ¢emo promovirati u Osijeku na

Sajmu antikviteta.

Promovirat ¢emo i tradicionalne maske koje su specifiéne za podunavske i podravske Sokce,
tiskat ¢emo promotivne materijale, komunicirati s medijima, u planu je i organizacija sajma,

te ostala logisticka pomoc.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji u veljaci.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Petlovac, Udruga Petaracke buse
SREDSTVA: 5.000,00 kn, 663,61 €

IZVOR SREDSTAVA: TURISTICKA PRISTOJBA, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Veljaca 2023.
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2.2.2. Opis: Proljetni vasar, travanj, Karanac - Tradicionalni sajam domacih proizvoda i
rukotvorina. Sajam ozivljava nekadasnji tzv. vasar i svojevrstan je cuvar tradicije. Vise od 70
proizvodaca koji dolaze iz Baranje i Slavonije izlazu svoje proizvode, te je vasar najvece
dogadanje ovakvog sadrzaja u Baranji. Bogata je i ponuda raznovrsnog cvijeca, gastro i eno
ponuda, te tamburaska glazba. Svake godine je sve veéi interes za Vasar, te je sve veci i broj
turista iz cijele Hrvatske i inozemstva. Svake godine se u sklopu VaSara organizira i
natjecanje za najvecu i najtezu slaninu, pobjednik nosi titulu "Princeze pusnice". OPG-ovi Koji

sudjeluju na natjecanju na ovaj nacin se i promoviraju.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u travnju.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Knezevi Vinogradi, Udruga starih zanata
SREDSTVA: 7.500,00 kn, 995,42 €

IZVOR SREDSTAVA: TURISTICKA PRISTOJBA, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Travanj 2023.

2.2.3. Opis: Uskrs$nji korzo, travanj, Beli Manastir — event nastao 2021. godine pod mjerama
uzrokovanih panedmijom. Tijekom 7 dana prije Uskrsa, glavni belomanastirski trg ukraSen je
s viSe od 2 km Zarulja, s 10 velikih skulptura od slame u uskr$njim oblicima, viSe od stotinu
drvenih zeceva, nekoliko drvenih okvira za fotografiranje, a od 17:00h do 22:00h duZ cijelog
trga svira glazba. Poseban ugodaj zarulja duz cijelog trga, ostavlja dojam prave vrtne zabave,
ugostitelji koji imaju svoje objekte na trgu pripremaju prilagode svoju ponudu "to go", a
zvucnici postavljeni po cijelom trgu dodatno zagrijavaju atmosferu. Nekoliko influencera je
svojevoljno posjetilo Uskrsnji korzo, upravo zbog svoje fotogeni¢nosti, $to je dalo dodatnu
promotivnu vrijednost gradu. Svaki dan je na trgu i terasama bilo cca 400 posjetitelja, a

tijekom vikenda i viSe §to nam ukazuje na potrebu organizacije ove vrste dogadanja.

Cilj: unapredenje receptivnog trzista, privlaenje posjetitelja iz okolnih gradova (Osijek,
Valpovo, Belisce...), promocija grada Belog Manastira i povecana vidljivost u medijima i

prvenstveno na drustvenim mrezama.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje
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SREDSTVA: 40.000,00 kn, 5.308,91 €
IZVOR SREDSTAVA: TURISTICKA PRISTOJBA, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Travanj 2023.

2.2.4. Opis: Gastro fest Beli Manastir, travanj, Grad Beli Manastir - pripremamo novu
gastro manifestaciju koja bi se odrzala u Belom Manastiru. Ideja je da u suradnji s udrugama s
podrucja Baranje prikazemo i ponudimo turistima sva poznate i manje poznate delicije koje
obiljeZzavaju Baranjsku kuhinju. Ideja je da tridestak izlagaca ponudi razlic¢ita jela koja bi

posjetitelji mogli kupiti i kusSati.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u travnju.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Grad Beli Manastir
SREDSTVA: 20.000,00 kn, 2.654,56 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, JLS
ROK: Travanj 2023.

2.2.4. Opis: Wine & walk, lipanj, op¢ina Knezevi Vinogradi - festival dobrog vina sa
naglaskom na promociju baranjskih vina, vinara i vinskih cesta te kulturu i umjetnost. TZ
Baranje je uz Opc¢inu KneZevi Vinogradi glavni organizator ovog festivala. Wine&walk
program je prepoznatljiv program gdje uz dobro vino i gastronomiju natjecatelji mogu uzivati
u predivnom baranjskom krajoliku . W&W je jedna od najveéih promotivnih manifestacija na
podrucju Baranje. I ove je godine u planu povecati promotivne aktivnosti posto manifestacija

1z godine u godinu biljezi sve veci broj sudionika i posjetitelja.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u lipnju.

20



NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Knezevi Vinogradi
SREDSTVA: 120.000,00 kn, 15.926,74 €

IZVOR SREDSTAVA: KOTIZACIJE, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, JLS
ROK: Lipanj 2023.

2.2.5. Opis: Vinatlon, lipanj, Zmajevac — nova vinska manifestacija koja je pruzila dodatni
motiv dolaska u Baranju. S obzirom da postoji interes za viSe vinskih manifestacija u
jesenskom razdoblju, organizirana je nova manifestacija Vinatlon koja je u premijernom

izdanju privukla cca 2.000 posjetitelja.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u lipnju.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Udruga vinogradara Baranje Zmajevac
SREDSTVA: 20.000,00 kn, 2.654,46 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Lipanj 2023.

2.2.6. Opis: Baranja night trail, lipanj, Popovac — Baranja Night Trail je trail utrka
podijeljena u dvije kategorije: STELLAR TRAIL je utrka duzine 33 kilometra i LUNAR
TRAIL je utrka ukupne duljine 19km. Utrka je namijenjena gradanima, rekreativcima i
profesionalnim sportasima. Staza je trail koncept Sto znaci da je oznacena sluzbenim

oznakama organizatora, i nije potrebno Citanje niti posjedovanje karte.

Cilj: promocija avanturisti¢kih sadrzaja, te razvoj Setackih ruta

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Udruga Zelena tocka Baranje
SREDSTVA: 5.000,00 kn, 663,61 €

IZVOR SREDSTAVA: KOTIZACIJE, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Lipanj 2023.
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2.2.7. Opis: TardaFest , Darda — festival kreative, glazbe, ruha i hrane, a tematski se veZze na
Sesnaesto stoljece, na nasljede Osmanlijskog carstva i ¢uveni Sulejmanov most koji je
povezivao Osijek 1 Dardu te obitelj Esterhazy u c¢ijem se dvorcu i perivoju odrzava
festival. Posjetitelji u tri dana posjetitelji mogu dozivjeti mnoStvo zanimljivih aktivnosti za
sve dobne skupine, sajam antikviteta, desetak Kkreativnih radionica, revije kostima, izrade
turske sablje od slame, kazaliSno-turisticke predstave, izlozbe fotografija, jela i slastice i

druge zabavne sadrzaje. Odrzavaju se i koncerti popularnih izvodaca.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji u srpnju.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Darda

SREDSTVA: 15.000,00 kn, 1.990,84 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Srpanj 2023.

2.2.8. Opis: Suljosko ljeto, srpanj, Knezevi Vinogradi — organizacija brojnih aktivnosti
kojima se tijekom Ijetnih mjeseci nastoji privuéi goste, te im pruziti dodatne sadrzaje za
vrijeme boravka u Baranji. U sklopu dogadanja se odrzavaju brojen kulturne, gastro i sportske

aktivnosti.

Cilj: unapredenje turisticke ponude destinacije tijekom ljetnih mjeseci.
NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina KneZevi Vinogradi
SREDSTVA: 100.000,00 kn, 13.272,28 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, JLS

ROK: Srpanj 2023.

2.2.9. Akademija blata i Sokak fest, srpanj, Karanac — dogadaj kojim se nastoji educirati
sudionike o tradicionalnim nac¢inima gradnje i primjeni u svakodnevnom zivotu. Samim tim
se Zeli oCuvati tradicija baranjske arhitekture. Sokak fest je eno-gastro manifestacija u sklopu

Akademije blata.

Cilj: unapredenje turisticke ponude destinacije tijekom ljetnih mjeseci.
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NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Udruga Cuvari starih zanata
SREDSTVA: 7.500,00 kn, 995,42 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Srpanj 2022.

2.2.11. Opis: Belomanastirsko ljeto mladih, srpanj i kolovoz, Beli Manastir — organizacija
brojnih aktivnosti kojima se tijekom ljetnih mjeseci nastoji privuci goste, te im pruziti dodatne
sadrzaje za vrijeme boravka u Baranji. U sklopu dogadanja se odrzavaju brojne kulturne,

gastro i sportske aktivnosti.

Cilj: unapredenje turisti¢ke ponude destinacije tijekom ljetnih mjeseci.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Savjet mladih grada Belog Manstira
SREDSTVA: 7.500,00 kn, 995,42 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Srpanj 2023.

2.2.12. Opis: Najveca hrvatska fiSijada, rujan, Beli Manastir. — u suradnji sa Gradom Belim
Manastirom 1 Osjecko-baranjskom Zupanijom u planu je odrZzavanje DrZavnog natjecanja u
kuhanju ribljeg paprikasa i Najveée hrvatske fisijade. FiSijada je najprepoznatljivija
dugogodisnja manifestacija grada Belog Manastira s izvrsnim i svake godine sve ve¢im
odazivom, samo na ovogodiSnjoj manifestaciji se skupio rekordan broj posjetitelja (cca
6.000). Ova manifestacija predstavlja tradiciju, kulturu, destinaciju, druzenje, glazbu, dobru
kapljicu i dobar zalogaj, te glavni dogadaj, za natjecatelje i posjetitelje organizirat ¢emo

prigodan sajamski, glazbeni i gastro program do kasnih vecernjih sati.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u rujnu.
NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Grad Beli Manastir

SREDSTVA: 60.000,00 kn, 7.963,37 €
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IZVOR SREDSTAVA: KOTIZACHIE, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Rujan 2023.

2.2.13. Opis: Vinski - bor maraton, listopad, Zmajevac — Manifestacija koja okuplja
vinoljupce iz cijele Hrvatske. Manifestacija traje 2 dana, petak je rezerviran za Premium — bor
vinski maraton sa vrhunskim vinima, a u subotu veliko finale, Vinski-bor maraton. U 2021.
godini prijavljen je rekordan broj sudionika, njih 4.000 obislo je 27 vinskih podruma te u
svakom degustiralo po 1 dcl vina. Tijekom 2021. godine uz prijavljene sudionike, procjenjuje

se da je na manifestaciji prisustvovalo oko 10.000 posjetitelja.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u rujnu.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Udruga ,,Bor Maraton
SREDSTVA: 20.000,00 kn, 2.654,46 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Rujan 2023.

2.2.14. Baranjska uz'na, listopad, Jagodnjak - oCuvanje i promocija tradicionalne baranjske
gastronomije.

Cilj: unapredenje turisticke ponude destinacije i promocija baranjske gastronomske ponude.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Udruga Zena Sretne i spretne
SREDSTVA: 1.500,00 kn, 199,08 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Rujan 2023.

2.2.15. Cvarakfest, — Zimski vasar ili Cvarakfest, Karanac — U suradnji s udrugom Cuvari
starth zanata, posljednju subotu u studenom organiziramo tradicionalni Zimski vasar,
Cvarakfest, po uzoru na Proljetni vadar. Veliki sajam domaéih proizvoda s vise od 70
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izlagaCa iz Baranje i1 Slavonije. Turisti iz Hrvatske i raznih dijelova Europe dolaze na sajam
nabaviti suhomesnate proizvoda, zimnicu, te ostale domace proizvode koje ¢e se koristi
tijekom zime, te kusati baranjske specijalitete i okrijepiti nepce baranjskim vinom, te zabavit

se uz tamburase.

Osim izlagaca, neizostavna je ponuda cvaraka koji se na samoj livadi peku i prodaju
posjetiteljima. U topljenju ¢varaka natjeCe se oko 20 natjecatelja na sajamskoj livadi i1

sudjeluju u osvajanju titule "¢varak majstora”.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u studenom.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Knezevi Vinogradi, Udruga starih zanata
SREDSTVA: 7.500,00 kn, 995,42 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Studeni 2023.

2.2.16. Opis: Advent u Baranji, prosinac — Darda, Petlovac, Knezevi Vinogradi i Beli
Manastir. Svakog vikenda se tijekom prosinca u drugom baranjskom mjestu odrzavaju
prigodne boZziéne manifestacije. Prva adventska nedjelja zapocinje otvaranjem programa
Adventa u Baranji u Belom Manastiru, drugi vikend je Bozi¢ni sajam u Dardi u trajanju od
dva dana, tre¢i vikend se odrzava BoZi¢ni sajam u KneZevim Vinogradima, a posljedn;ji
adventski tjedan rezerviran je za Bozi¢ni sajam u Belom Manastiru. Sajam traje 3 dana.
Posjetitelje oCekuju veliki sajmovi s prigodnim proizvodima, kuhano vino, zimski gastro

specijaliteti, blagdanski ugodaj uz voznje kocijama te brojni glazbeni i zabavni programi.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u prosincu.
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NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Grad Beli Manastir, Op¢ina Knezevi Vinogradi,
Opc¢ina Darda, Udruga Pola, Knezevi parkovi d.o.o.

SREDSTVA: 60.000,00 kn, 7.963,37 €
IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Prosinac 2023.

2.2.17.Winter Wine & walk, prosinac — u planu je organizacija zimske verzije Wine &
walka, uslijed brojnih upita 1 velike zainteresiranost za ovakav tip dogadanja. U ovom sluc¢aju
bi staza bila nesto kraca, svega cca 8km od Suze do Zmajevca i uz vino bi se vise naglasila
gastro ponuda. Ovo je dogadaj koji privuce 250 sudionika, od kojih gotovo 80% dolazi izvan

nase zZupanije, te koristi uslugu nocenja.

Cilj: povecanja broja turistickih nocenja i promocija baranjskih vinara, vinskih cesta, te

Banovog brda.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Knezevi Vinogradi
SREDSTVA: 50.000,00 kn, 6.636,14 €

IZVOR SREDSTAVA: KOTIZACIJE, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Prosinac 2023.

2.2.18. Cikloturisticke manifestacije:

:BRUT, lipanj - je biciklisticka utrka koja se vozi po neasfaltiranim cestama, surducima,
Sumama i poljima Baranje. Odrzava se na podrucju Banovog brda, jedine uzvisine u Baranji,
koje se proteze od Belog Manastira na jugozapadu do Batine na sjeveroistoku. Najvisa kota

Banovog brda je vrh Kamenjak s 244 m.

Utrka pocinje i zavrSava u Belom Manastiru, na podrucju gradskih bazena, a kroz svoje dvije
rute :BRUT25 1 :BRUTS50 prolazi kroz sljede¢e jedinice lokalne samouprave: Grad Beli

Manastir, Popovac, Knezevi Vinogradi i Draz.

Cilj: Promocija biciklizma, razvoj biciklistickih ruta i promocija Baranje kao cikloturisticke

destinacije.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Udruga Baranja i turizam, Grad Beli Manastir,
Popovac, KneZevi Vinogradi 1 Draz.

SREDSTVA: 30.000,00 kn, 3.981,68 €
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IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: lipanj 2023.

2.2.19. Turisti¢ka infrastrukutura

Ova stavka se odnosi na planirana sredstva za obnovu i postavljanje nove smede signalizacije

na podrucju djelovanja TZ Baranje

Cilj: Povec¢anje i azuriranje pripadaju¢e prometne signalizacije u svrhu bolje vidljivosti
dionika te lakSe orijentacije gostiju na podru¢ju djelovanja TZ Baranje

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje

SREDSTVA: 60.000,00 kn, 7.963,37 €

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a,

ROK: Tijekom cijele 2023.

2.2.20. Smart TUI informacijski sustav

Ovim projektom bi se postavilo 10 interaktivnih Smart TUI toc¢aka na podrucju djelovanja
TZ Baranje. Ovaj interaktivni informacijski sustav je u skladu s propagiranom zelenom i
odrzivom polittkom razvoja odrzivih destinacija. Interaktivne informacijske tocke ce
omoguciti gostima sve potrebne informacije na samoj lokaciji. Szstav ¢e se povezati s internet
stranicama TZ Baranje a omogucit ¢e i daljnju nadogradnju svih softera i interaktivnih karata

(pjesacke, biciklisticke staze itd.)

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje

SREDSTVA: 190.000,00, 25.217,33 € kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Tijekom cijele 2023.
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3. KOMUNIKACIJE I OGLASAVANJE

3.1.Sajmovi posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis: Sajmovi su najsvrsishodnija platforma i jedinstvena prigoda za sveobuhvatno
predstavljanje turistiCke ponude te su ¢vrsta podloga za stjecanje i razvoj novih ideja, kao i
ciljanog marketinga. Samostalno, posredstvom ili u suradnji s razli¢itim odjelima Zzupanije,
institucijama, ustanovama ili udrugama s podru¢ja djelovanja TZ Baranje te sa srodnim
sustavima poput Hrvatske gospodarske komore i Hrvatske obrtnicke komore, predstavili bi
smo se na sajmu Alpe Adria u Sloveniji — odredena su tri termina: sijeanj, svibanj i lipanj;
sajmu Place2Go u Zagrebu u ozujku, te na drugim sajmovima kada se za to tijekom godine
ukaze prilika ili potreba. Posebne prezentacije koje se planiraju na njemackom i poljskom
trzistu su logican slijed projekta iz 2020,2021,2022. godine, produkcija emisije ,,Mo0ja
Slavonija, Baranja i Srijem*, u suradnji sa tvrtkom Pointers. Prikazivanje emisije njemackom
trziStu emitirano je kroz prosinac 2020. i sijeGanj 2021. Posebnim prezentacijama
predstavljaju se sve prednosti i mogucnosti destinacijskog turizma te osnovni turisticki
proizvodi destinacije. Kako bi se iskoristili svi potencijali destinacije potrebno je nastupiti
naciljanim medunarodnim sajmovima. Park prirode Kopacki Rit kao jedan od glavnih
Promatranje ptica je vid turuzma koji samo na podruc¢ju EU i Velike Britanije ima nekoliko
milijuna poklonika. Povecanjem vidljivosti na tom segmentiranom trzistu bi se potencijalno
privukao veci broj gostiju. Za 2023. Godinu se planira zajednicki nastup s Udrugom
proizvodaca kulena ,, Baranjski kulen“ na manifestacijama i sajmovima u Hrvatskoj (Istra,
Zagreb, Dalmacija) u svrhu promoviranja kulena kao zasticenog baranjskog proizvoda a

ujedno i promoviranja same destinacije Baranje.

Cilj: razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma.
NOSITELJI | PARTNERI:TZ Baranje, RTZ OBZ
SREDSTVA: 50.000,00 kn, 6.636,14 € godisnje

ROK: 2023.
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3.2. Definiranje brending sustava

Opis: Brand platforma TZ OBZ — HeadOnEast Croatia / Visit Slavonia Baranja strateski je
marketinSki projekt na razini destinacije. Tz Baranje provodi brandiranje destinacije u
suradnji sa Regionalnom turistitkom zajednicom OBZ, kao takav projekt je doveo do
standardizacije turistickog prozvoda Osje¢ko — baranjske Zupanije. Tijekom 2023 godine

brand platforma ¢e dodatno unificirati ukupni turisti¢ki proizvod.

Cilj: standardizirana i unificirani komunikacijski alat kojim se promovira destinacija baranje

u sklopu destinacije OBZ
NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje,0BZ, RTZ OBZ
SREDSTVA: 0,00 kn, godisnje

ROK: 2023.

3.3. Suradnja s organizatorima putovanja

Opis: U skladu sa suvremenim trendovima u komuniciranju i promociji destinacija, TZ
Baranje ¢e u suradnji s RTZ Osjecko .baranjske Zipanije nastaviti suradivati sa utjecajnim
pojedincima, gdje se utjecaj definira kroz vidljivost na druStvenim mrezama i medijskom
prostoru. Ovisno o financijskim moguénostima, tijekom 2023. godine TZ Osjecko — baranjske
zupanije planira razviti ,loyalty” program destinacije radnog naziva ,,HeadOnEast Croatia
putovnica‘“ kao sustav promocije, nagradivanja i poticanja ponovne posjete destinaciji. Projekt
je dio aktivnosti razvoja HeadOnEast Croatia brand platforme ¢iji je krajnji cilj uspostava
sustava. TZ Baranje kao dio destinacije OBZ ée sudjelovati u provodenju ovog zajednickog
projekta. U 2023 godini u suradnji s predstavnistvima HTZ-a iz cijele Europe te sa RTZ

OBZ o¢ekuje se dolazak novinara i predstavnika turisti¢kih agencija na podru¢je Baranje.

Cilj: razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma.
NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, RTZ OBZ, HTZ
SREDSTVA: 10.000,00 kn, 1.327,23 € godisnje

ROK: 2023.

29



3.3. Oglasavanje destinacijskog brenda/ kreiranje promotivnog materijala

Opis: Turisti¢ka zajednica Ce izradivati i distribuirati informativne tiskane i video materijale,
stvarati, odrzavati 1 redovito kreirati sadrzaje na mreznim stranicama te pripremati
destinacijske marketinske materijale TZ Baranje ¢e koordinirati aktivnosti promocije i
komunikacije na podru¢ju svoje nadleznosti u skladu sa zadacama lokalnih turistiCkih
zajednica. Primaran fokus je na on line promociji koji je u dana$njem medijskom i
marketinSkom prostoru najefikasniji nacin promocije. Pod online komunikacijom se
podrazumijeva on line oglaSavanje na portalima i druStvenim mreZzama. Na ovaj nacin se
povecava vidljivost i dostupnost destinacije na ciljanim trziStima. Dodatna prednost online
pristupa je segmentirani pristup odabranim. skupinama potencijalnih gostiju. Kako sam ve¢
naveo u tocci 3.1. upravo ciljani pristup odredenim segmentima trziSta moze privuci poseban
tip gostiju. U suradnji s HTZ-om ¢e se organizirati ciljana gostovanja tour operatera i stranih

novinara kojima bi se povecala vidljivost i pristupa¢nost destinacije na ciljanim trzistima.

TroSak realizacije ukljucuje troskove tiska i izrade promotivnih radijskih, online, video i print

materijala, gostovanje stranih novinara

Cilj: povecanje vidljivosti ponude kroz promociju destinacije prema ciljanim trzi$nim
segmentima na ciljanim trzi§tima .u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna

strategija razvoja turizma

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje,RTZ OBZ, HTZ,
SREDSTVA: 205.210,79 kn, 27.236,15€ godisnje

ROK: 2023.

3.4. Internetske stranice

Opis: Odrzavanje i zastita internetskih stranica TZ Baranje. Sluzbena internet stranica
Turisticke zajednice Baranje namijenjena je razli¢itim vrstama posjetitelja i korisnika, od
kojih svaka trazi svoju specificnu vrstu i koli¢inu informacija. Potencijalni putnici putem
internet stranice dobivaju informacije o manifestacijama, znamenitostima, atrakcijama,

povijesti i aktualnostima uz poveznice na sve daljnje informacije i sadrzaje.
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Cilj: razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma
NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje
SREDSTVA: 15.000,00 kn, 1.990,84 € godisnje

ROK: 2023.

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama podataka

Opis: Tijekom 2023. godine u planu povecanje kapaciteta multimedijskih proizvoda u svrhu
kreiranja i upravljanja bazama podataka fotografskog i video materijala, kojima na taj na¢in

TZ Baranje postaje vlasnik te raspolaze s istima u svrhu promocije destinacije.

Cilj: razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma
NOSITELJI T PARTNERI: TZ Baranje, OBZ

SREDSTVA: 70.000,00 kn, 9.290,60 € godisnje

|IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, TURISTICKA PRISTOJBA

ROK: 2023.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ko informacijski sustavi i aplikacije/e-Visitor

Opis: Turisticka zajednica Baranje planira u razdoblju 2023. godini, sukladno naputcima
Hrvatske Turisticke zajednice, pomo¢i u popunjavanju i kreiranju sadrzaja krovne/zajednicke
web stranice Croatia.hr. Ideja ovog projekta je kreiranje zajedniCke stranice na razini

Republike Hrvatske koja bi omogudila pristup informacijama o svim turistickim dionicima i
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proizvodima na podru¢ju iste. Na ovaj nacin potencijalni gosti bi mogli pristupiti svim

potrebnim informacijama za podrucje cjelokupne Republike Hrvatske.

Cilj: poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji lako dostupnim i pravodobnim

informiranjem.
NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, HTZ, OBZ
SREDSTVA: 10.000,00 kn, 1.327,23 € godisnje

ROK: 2023.

4.2 Poticanje na ouvanje i uredenje okolisa

Opis: U razdoblju 2023. godine TZ Baranje planira zapoceti projekt izbora najljepse
okuénice na podru¢ju Baranje. Ovom akcijom Zzelimo potaknuti sve zitelje Baranje u
uljepSavanju svojih oku¢nica. Na taj naéin destinaciju se zeli prikazati jo$ uredenijom i
privlaénijom svakom potencijalnom gostu a ujedno se na taj nacin zeli 1 privuéi dodatne

investitore.
Cilj: poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji.
NOSITELJI | PARTNERI:TZ Barannje, OBZ
SREDSTVA: 10.000,00 kn, 1.327,23 € godisnje
ROK: 2023.
4.3. Strucni skupovi i edukacije

Opis: U 2023 godini planirane su (su)organizacija i sudjelovanje na edukacijama i struénim

skupovima na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, nacionalnoj i regionalnoj razini.

Cilj: poboljsanje razine znanja i kvalitete usluge svih dionika u turizmu na razini TZ Baranje
NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, RTZ OBZMINTS

SREDSTVA: 11.359,47 kn, 1.507,66 € godisnje

ROK: 2023.
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne i domace strukovne i sl. organizacije

Opis: Troskovi realizacije ukljucuju troskove ¢lanarine.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u rujnu.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje
SREDSTVA: 700,00 kn, 92,91 € godisnje
IZVOR SREDSTAVA: TZ Baranje

ROK: 2023.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Turisticki ured kao operativni dio TuristiCke zajednice Baranje zaposljava dvoje djelatnika:
direktora i jednog zaposlenika. Navedeni djelatnici obavljaju sve stru¢ne, administrativne,
plansko-analiti¢cke, evidencijske, statisticke 1 ostale uredske poslove potrebne za
funkcioniranje TuristiCke zajednice i njenih tijela. Zbog povecanog obima posla u 2023.

godini se stvara potreba za zaposljavanjem jedne osobe na poziciju stru¢nog suradnika.
Obavljanje stru¢nih 1 administrativnih poslova obuhvaca osobito ove poslove:

- provodenje zadataka utvrdenih programom rada Zajednice

- obavljanje stru¢nih 1 administrativnih poslova u svezi s pripremanjem sjednica tijela
Zajednice

- obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova u svezi s izradom i izvrSavanjem akata

tijela Zajednice
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- obavljanje pravnih, financijskih i knjigovodstvenih poslova, kadrovskih i op¢ih poslova,
vodenje evidencija i statistickih podataka utvrdenih propisima i aktima Zajednice

- izradu analiza, informacija i drugih materijala za potrebe tijela Zajednice

- davanje tijelima Zajednice, kao i drugim zainteresiranima stru¢na misljenja o pitanjima
iz djelokruga Zajednice

- obavljanje i drugih poslova koje odrede tijela Zajednice.

Od 2016. godine u primjeni je novi sustav prijave i odjave turista — eVisitor. Turisticki ured je
prije uvodenja novog sustava odrzao edukacije svim vlasnicima smjestajnih objekata te izdao
sve potrebne korisnicke podatke. eVisitor je online sustav prijave i odjave turista koji znatno
skracuje proces registriranja posjetitelja, a pristup je omogucen i MUP-u, Carini te Drzavnom
zavodu za statistiku. Turisti¢ki ured obavlja sve administrativne poslove vezane uz prijavu i
odjavu turista, unoSenje novih obveznika 1 objekata u sustav te analitiku ostvarenog

turistickog prometa.

Rashodi za radnike obuhvacaju neto place, poreze, prireze, doprinose te ostale izdatke za

zaposlene.
NOSITELJ | PARTNERI: TZ Baranje, JLS
SREDSTVA: 356.229,84 kn, 47.279,82 € godisnje

ROK: 2023.

6.2. Rashodi ureda

Rashodi ureda turistiCke zajednice obuhvacaju materijalne, nematerijalne te ostale troskove
So podrazumijeva troSkove odrzavanja prostora, rezijske troSkove, troSkove uredske opreme i
materijala, komunalija, troSkove platnog prometa, stru¢nog usavrSavanja zaposlenika,
troskove postarine, odvjetnicki i1 javnobiljeznicki troskovi, troSkovi tekuceg odrzavanja

rac¢unalne opreme i drugog.
NOSITELJ | PARTNERI: TZ Baranje , JLS
SREDSTVA: 45.000,00 kn, 5.972,53 € godisnje

ROK: 2023.
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6.3. Tijela turisticke zajednice

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, osim stru¢ne
sluzbe, odnosno Turistickog ureda, u radu Turisticke zajednice sudjeluju i1 ostala tijela
Zajednice: Predsjednik, Turisticko vije¢e 1 Skupstina. Navedena tijela ¢e sukladno opcéim

aktima odrzavati redovito svoje sjednice.

Clanovi tijela Turisti¢ke zajednice Baranje, Turistickog vijeéa i Skupstine ne primaju naknadu
za svoj rad. TroSkovi ove aktivnosti obuhvacaju troSkove pripreme i distribucije materijala za
potrebe odrzavanja sjednica tijela, reprezentacije, zakupa prostora za potrebe odrzavanja

sjednica tijela i ostale troskove.
NOSITELJ: TZ Baranje
SREDSTVA: 10.000,00 kn, 1.327,23 € godisnje

ROK: 2023.

7. REZERVA

Sredstva rezerve Ce se koristiti za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te

financiranja neplaniranih aktivnosti.
NOSITELJ: TZ Baranje
SREDSTVA: 10.000,00 kn, 1.327,23 € godisnje

ROK: 2023.

8. POKRIVANJE MANJKA 1Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari
manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu

odredeni dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.
NOSITELJ | PARTNERI: TZ Baranje

ROK: 2023.
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