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.UVOD

Na temelju ¢lanka 55. 1 57. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19 i 42/40) ministrica turizma i sporta Republike Hrvatske donosi Metodologiju i
obavezne upute za izradu godiSnjeg programa rada i izvjes¢a o izvrSenju godiSnjeg programa

rada za sve razine sustava turistickih zajednica.

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godi$njem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i1 promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 1 42/20) obavezno sadrzi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna
financijska sredstva za njihovo izvrsenje te posebno planirane zadatke i financijska sredstva

predstavnistava i ispostava kada je rije¢ o Hrvatskoj turistickoj zajednici .

Program rada Turisticke zajednice Baranje za 2021. godinu koncipiran je na temelju zadanih
mu zadaca i planiranih projekata, a polaze¢i od postavki Strategije razvoja turizma Republike
Hrvatske do 2020. Godine, Master plana razvoja turizma Osjecko-baranjske Zupanije 2017.-
2025. godine, StrateSkom marketinskom planu turizma za Slavoniju s planom brendiranja za
razdoblje od 2019. do 2025., te StrateSkom marketinskom planu za Osjecko-baranjsku
zupaniju od 2019. do 2025. godine. Sukladno tome, Turisti¢ka zajednica Baranje kao lokalna
destinacijska menadZzment organizacija, tijekom 2021. godine provodit ¢e aktivnosti proizasle
iz zadaca turistickih zajednica definiranih Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (N.N. 52/2019; 42/2020) i Statutom Turisticke zajednice, a koje su

usmjerene na tri glavna pravca djelovanja:

- razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistic¢kog
razvoja (planiranje, razvoj turisti¢kog proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija
razvoja turizma;

- osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa kroz jacanje
lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom nivou radi stvaranja
medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda;

- poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim 1 drugim ucincima turizma, kao i1 potrebi 1 vaZnosti

o¢uvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove destinacije, a



osobito zastite okoliSa, kao 1 prirodne 1 kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog

razvoja.
Kratkoro¢ni strateski ciljevi kroz provodenje programskih aktivnosti Turisticke zajednice
Baranje za 2021. godinu su daljnje promotivne aktivnosti postojecih turistickih proizvoda i
programa, intenzivnija suradnja sa sustavom turisti¢kih zajednica i turistickim subjektima te
lokalnom samoupravom, ocuvanje 1 uspostava tradicije kroz sadrzajno oblikovanje
manifestacijskih ciklusa na podru¢jima kulturnog, sportskog, gospodarskog, lovno-ribolovnog
turizma te kroz razvoj i unapredenje selektivnih oblika turizma kreiranjem novih turistickih
proizvoda temeljenih na kulturnim, eno i gastro, prirodnim i povijesnim turistickim resursima,
razvoj cikloturizma i1 uklju¢ivanje postojecih turistiCkih proizvoda u turisticku ponudu
kontinentalnog dijela Hrvatske. Promotivne aktivnosti i brendiranje destinacije ¢e se provoditi
zajedno s RTZ Osjecko — baranjske zupanije. Svim planiranim aktivnostima svrha je
oblikovanje destinacije u suvremenu, atraktivnu i pozeljnu turisticku destinaciju, uz
aktiviranje svih raspolozivih resursa u cilju intenziviranja dolazaka i noéenja u otezanim
uvjetima uzrokovanim pandemijom korona virusa, visoko fokusiranu usmjerenost na gosta te

poboljSanje ponude koja se nudi gostima u tranzitu.

Turisticka zajednica Baranje obuhvacéa podrucje 7 jedinica lokalne samouprave i to Grad Beli

Manastir, Opéine Ceminac, Darda, Jagodnjak, KneZevi Vinogradi, Petlovac i Popovac.

Na podrucju Baranje postoje jos dvije turisticke zajednice TZ Op¢ine Bilje i TZ Op¢ine Draz.
Promjenom paketa turistickih Zakona, kreiran je i novi Fond za neformalno udruzene
turisticke zajednice. TZ Baranje je s TZ Op¢ine Bilje 1 TZ Op¢ine Draz podnijela Hrvatskoj
turistickoj zajednici zahtjev za ovakvu vrstu neformalnog udruZivanja koji je u konacnici
usvojen. Upravo iz navedenog Fonda tijekom 2021. planira se povu¢i iznos sredstava kojima

¢e se povecati obim 1 kvaliteta promotivnih aktivnosti cijele destinacije.



Il.  REZULTATI TURISTICKOG PROMETA OSTVARENOG U
2020. GODINI

Pocetak 2020. godine (sijeCanj 1 veljaca) je zapoceo porastom broja turistickih dolazaka za
12% 1 turistickih no¢enja za 24% u odnosu na isto razdoblje 2019. godine (slika 1.), prema

podacima preuzetim iz sustava eVisitor.
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Slika 1 Turisticka noéenja sije¢anj-veljaéa 2020/2019

Nakon §to je u ozujku nastupila svjetska pandemija COVID-19, evidentan je pad turistickih
dolazaka 1 nocenja tijekom ostatka godine, odnosno za razdoblje na koje se analiza odnosi, a

to je od ozujka do studenog 2020/2019.

500

i

MNocenja individualni strani ® Usporedba Nocenja individualni strani

20200011 2019/01
20200021 20190102
20200041 2019/04
20201051 2019/05
20200061 2019/06
20200071 2019007
20200081 2019/08
20201091 2019/09
2020107201910
2020111201911

m 20200031 2019003

Slika 2 Turisti¢ka noéenja po mjesecima 2020/2019



Baranja je destinacija koja svoju sezonalnost biljezi tijekom cijele godine, osim u dva ljetna
mjeseca kada uglavnom biljezi blagi pad. Kako bi trend velikog pada noéenja i dolazaka iz
2020. godine, prouzrokovan pandemijom COVID-19 virusa, zaustavili tijekom 2021. godine
potrebno je uloziti velike napore u promociju destinacije. Baranja je destinacija poznata po
svojim seoskim domacinstvima, ruralnim ku¢ama za odmor, a sve vise 1 ruralnim vilama.
Upravo su ovo smjestaji koji turistu nude izoliranost od ostalih gostiju, nude sigurnost u
slucaju nastavka pandemije i poseban dozivljaj mira, tiSine i idile odmora na selu. Zdrava i
domaca hrana, Ccist zrak, priroda, domace Zivotinje, izoliranost, poznato baranjsko
gostoprimstvo sve ovo su benefiti koje Baranja ima i koje se planiraju plasirati turistima

tijekom 2021. godine kao motiv za dolazak.

Promotivne, kao i sve ostale aktivnosti su tijekom 2020. godine uvelike smanjene uslijed
izostanka financijskih sredstava prouzrokavnih panedmijom. Tijekom 2021. je planirano
povecanje promotivnih aktivnosti kojima ée se povecati broj turistickih noc¢enja i dolazaka, ali
u konacnici sve ovisi o razvoju situacije s virusom COVID-19, otvaranju granica te
mogucénosti kretanja turista. U slucaju nastavka pandemije 1 u 2021., cilj ¢e biti usmjeriti se ka
domadim turistima Kkoji su i tijekom 2020. godine imali najve¢i u dio u ukupnom broju

dolazak i noc¢enja (slika 3.).
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I11. PLAN PRIHODA TZ BARANJE ZA 2021. GODINU

Prihodi Turisti¢ke zajednice regulirani su Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma, Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama i Zakonom o turistickoj
pristojbi, a planiraju se i proracunom JLS-a s podruéja djelovanja TZ Baranje o sufinanciranju
djelatnosti i manifestacija, ugovorima sa Zupanijom o financiranju manifestacija i/ili
sudjelovanjima na istima, prihodima od gospodarske djelatnosti, prihodima od sustava

turistickih zajednica, prenesenim prihodima iz prethodne godine te ostalim prihodima.
Prigodom planiranja vodilo se racuna i o sljede¢em:

- 1. sije¢nja 2020. na snagu je stupio novi Zakon o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma temeljem c¢ijih odredbi je Hrvatska turisticka zajednica izradila novu
metodologiju i standarde planiranja i izvje$¢ivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu

na novoj strukturi zada¢a na svim razinama sustava,

- u skladu s odredbama novog zakona, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj
regionalnoj turisti¢koj zajednici obvezne su se u postupku donoSenja programa rada

medusobno uskladivati i1 koordinirati s nadleznom regionalnom turisti¢kom zajednicom,

- aktivnosti sustava turistickih zajednica u novom zakonodavnom okviru bit ¢e u
funkciji jacanja lokalnih inicijativa, potpunije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa,
boljeg povezivanja lokalnih dionika u stvaranju konkurentnih turistickih proizvoda te
poticanja udruzivanja turistickih zajednica 1 jedinica lokalne samouprave u jedinstvene

destinacije radi provodenja zajedni¢kih aktivnosti, i to bez obzira na administrativni ustroj.

Izvorni prihodi:

Kao pretpostavka za planiranje izvornih prihoda (turisticka pristojba i ¢lanarina) u 2021., u
obzir je uzet fizi€ki obujam turistickog prometa ostvaren do 31. listopada 2020., gospodarska
1 trziSna kretanja, najava otvaranja novih turistiCko-ugostiteljskih i1 trgovackih objekata i

efikasnija naplata turisticke ¢lanarine od strane Porezne uprave

Izvorni prihodi ¢e u 2021. godini u najveéem dijelu ovisiti o razvoju situacije s globalnom
pandemijom COVID-19 (zatvaranju i otvaranju granica, moguénos$¢u Kkretanja turista,

gospodarskoj aktivnosti i sl.).



1. Prihodi od boravi$ne pristojbe ..........ccviiiiiiiiiiiiiiiiii e 80.000,00 kn
2. Prihodi od turisticke ¢lanaring..............c.oooeiiiiiiiiininiieieeeennn, 115.500,00 kn

Prihodi iz proracuna opéine/grada/drzavnog

Navedeni prihodi iz proracuna Grada i Opcina osnivaca ostvaruju se na temelju izglasanog
proracuna i pripadajuéim rjeSenjima, a odnose se na sufinanciranju djelatnosti Turisticke

zajednice Baranje.

3. Prihodi iz prora¢una op¢ine/grada/drzavnog .............ccoiiiiiiiiiiinn.. 255.000,00 kn

Planirani prihodi iz proracuna JLS za funkcioniranje turistickog ureda za 2020. godinu:

1. Grad Beli Manastir 100.000,00
2. Knezevi Vinogradi 75.000,00
3. Darda 20.000,00
4. Popovac 25.000,00
5. Petlovac 25.000,00
6. Jagodnjak 10.000,00

Prihodi od sustava turistickih zajednica

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju prihode koje dodjeljuje Hrvatska
turisticka zajednica iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja 1 kontinent, a koje

transferira lokalnim turistickim zajednicama nadlezna institucija temeljem Javnih poziva ili
uredbi.

Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica predstavljaju takoder prihode iz Fonda za projekte
formalno i neformalno udruzenih TZ-a i JLS-a, uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma
I sporta, a odnose se na razvoj i oblikovanje podrucja Baranje u jedinstvenu, uskladenu i na
trziStu afirmiranu destinaciju. Navedeni prihod se ostvaruje prema odluci Ministarstva turizma

i sporta.



4. Fond za turistiCke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podruc¢jima i kontinentu

.................................................................................................. 50.000,00 kn
5. Fond za projekte neformalno udruzenih turistickih zajednica...................... 50.000,00 kn
6. Fond za projekte formalno udruzenih turistickih zajednica..................... 150.000,00 kn

Prihodi od gospodarske djelatnosti

Navedeni prihodi se odnose na prihode ostvarene kroz kotizacije manifestacija Najveca
hrvatska fisijada, Gator fest - Wine & walk, Advent u Baranji. Tim prihodima se ujedno i
pokrivaju odredeni troskovi organizacije same manifestacije. Ostali prihodi su ostvareni
iznajmljivanjem marketinskog prostora na web stranicama TZ Baranje te iznajmljivanjem

Standova na manifestacijama.

7. Prihodi od gospodarske djelatnosti.............cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 130.000,00 kn

Ostali prihodi

Ostali prihodi predstavljaju donacije pravnih i fizickih osoba u svrhu potpore provodenja
odredenih aktivnosti Turisti¢ke zajednice, prihode dragovoljnih ¢lanova Skupstine, prihode od
kamata po racunu i sl. Navedeni prihodi se ostvaruju sukladno terminskom planu aktivnosti

Turisticke zajednice.

8. OStall PriNOdi.......ovii i 20.000,00 kn



IV. PLAN RASHODA TZ BARANJE ZA 2021. GODINU

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

TZ Baranje ¢e nastaviti djelovati tijekom 2021. godine prema StrateSkom marketinskom
planu hrvatskog turizma 2014.-2020. do donoSenja novog nacionalnog Plana, Master planu
turizma Osjecko-baranjske Zupanije (ciljevi postavljeni do 2025. g.), StrateSkom
marketin§kom planu turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019. do
2025., te StrateSkom marketinSkom planu za Osjecko-baranjsku zupaniju od 2019. do 2025. g.
Dva zadnja dokumenta izradio je Institut za turizam za Klaster Slavonija, u okviru projekta

koji je financirala Hrvatska turisticka zajednica u suradnji s Ministarstvom turizma.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Nastavno na iskustva iz prijasnjih godina planira se realizacija manifestacija i dogadanja koja
su postala vazna za naSe podrucje, a prema mogucénostima osigurat ¢e se sredstva za potporu

manifestacijama koje su u organizaciji resornih udruga.

Sve manifestacije ¢e se adekvatno promovirati kako bi se ostvarila $to veca posjecenost 1
postiglo obostrano zadovoljstvo, kako posjetitelja, tako i organizatora. U nekim
manifestacijama TZ Baranje je nositelj i organizator, dok se kod drugih manifestacija

pojavljuje kao suorganizator.

U 2021. godini u planu je odrzavanje slijede¢ih manifestacija:

2.2.1. Opis: Petaracke buse,Baranjsko Petrovo Selo - Oc¢uvanje stolje¢ima stare tradicije sela
uz gastronomsku ponudu i1 zabavni program. Tri dana za redom odrZavaju se pokladne
povorke, kulturno-umjetni¢ke priredbe, oblacenje ¢lanova KUD-a i ostalih mjeStana sela u
"male", ,lipe* 1 ,straSne” buSe. Organizirat ¢emo promotivne aktivnosti navedene
manifestacije u suradnji s udrugom Petaracke buse. Dogadaj ¢emo promovirati u Osijeku na
Sajmu antikviteta i u osjeCkom tramvaju. Na taj nacin nastojimo promovirati bogatu

baranjsku tradiciju i baranjsku bastinu.



Promovirat ¢emo 1 tradicionalne maske koje su specificne za podunavske i podravske Sokce,
tiskat cemo promotivne materijale, komunicirati s medijima, u planu je i organizacija sajma,

te ostala logisticka pomoc.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u veljaci.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Petlovac, Udruga Petaracke buse
SREDSTVA: 5.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: TURISTICKA PRISTOJBA, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Veljaca 2021.

2.2.2. Opis: Proljetni vasar, travanj, Karanac - Tradicionalni sajam domacih proizvoda i
rukotvorina. Sajam ozivljava nekadasnji tzv. vasar i svojevrstan je cuvar tradicije. Vise od 70
proizvodaca koji dolaze iz Baranje 1 Slavonije izlazu svoje proizvode, te je vaSar najvece
dogadanje ovakvog sadrZaja u Baranji. Bogata je i ponuda raznovrsnog cvijeca, gastro i eno
ponuda, te tamburaska glazba. Svake godine je sve veci interes za Vasar, te je sve veci i broj
turista iz cijele Hrvatske 1 inozemstva. Svake godine se u sklopu VaSara organizira i
natjecanje za najvecu i najteZu slaninu, pobjednik nosi titulu "Princeze pusnice". OPG-ovi koji

sudjeluju na natjecanju na ovaj nacin se i promoviraju.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specifi¢nih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u travnju.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Knezevi Vinogradi, Udruga starih zanata
SREDSTVA: 5.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: TURISTICKA PRISTOJBA, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Travanj 2021.



2.2.3. Opis: Kulinijada i Cigan peéenje u Jagodnjaku i Bolmanu, lipanj. Manifestacija
zapocCinje na Spasovdan, kada se po tradiciji u Jagodnjaku nacinje kulen, i traje cijeli vikenda.
Uz sajam domacih proizvoda, kulturno-umjetnic¢ki program, bogate gastro i eno ponude,
centralni dogadaj manifestacijeje ocjenjivanje kulena koje svake godine ima sve veci broj
uzoraka iz raznih krajeva Hrvatske i1 susjednih drzava. Manifestacija sadrzi 1 brojne kulturno

zabavne sadrzaje. Zadnji dan se organizira natjecanje u spravljanju tzv. cigan pecenja.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u svibnju.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Opéina Jagodnjak,

SREDSTVA: 5.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: TURISTICKA PRISTOJBA, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Svibanj 2021.

2.2.4. Gator Fest i Wine & walk, lipanj, opé¢ina Knezevi Vinogradi - festival dobrog vina sa
naglaskom na promociju baranjskih vina, vinara i vinskih cesta te kulturu i umjetnost. TZ
Baranje je uz Op¢inu Knezevi Vinogradi glavni organizator ovog festivala. Wine&walk
program je prepoznatljiv sastavni dio Gator Festa gdje uz dobro vino i gastronomiju
natjecatelji mogu uZzivati u predivnom baranjskom krajoliku . GatorFest je jedna od najvecih
manifestacija na podrucju Baranje. I ove je godine u planu povecati promotivne aktivnosti

posto Festival iz godine u godinu biljezi sve veci broj sudionika 1 posjetitelja.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji u lipnju.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Knezevi Vinogradi

SREDSTVA: 40.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: KOTIZACIJE, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Lipanj 2021.



2.2.5. Vinski mjesec Osjecko — baranjske Zupanije U okviru manifestacije ,,Dani otvorenih
podruma Osjecko-baranjske zupanije“ testiran je i lansiran novi edukacijski proizvod u
suradnji s vinarima — ,,Mala skola vina“ koji se pokazao vrlo uspjesan po broju zainteresiranih
sudionika pa ¢e se isti nastaviti i tijekom 2021. godine. Program se provodi u sklopu vinskih

manifestacija koje se odvijaju na podrucju zupanije tijekom lipnja.

Cilj: Ujedinjeno komuniciranje cijele Zupanije kao turisticke destinacije ¢ime se stvara bolja

vidljivost na trzistu i produljuju dogadanja na cijeli mjesec.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, RTZ OBZ
SREDSTVA: 5.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Lipanj, Rujan,Listopad 2021.

2.2.6. Opis: TardaFest , Darda — festival kreative, glazbe, ruha i hrane, a tematski se veze na
Sesnaesto stoljece, na nasljede Osmanlijskog carstva i cuveni Sulejmanov most koji je
povezivao Osijek i Dardu te obitelj Esterhazy u c¢ijem se dvorcu i perivoju odrzava
festival. Posjetitelji u tri dana posjetitelji mogu doZzivjeti mnostvo zanimljivih aktivnosti za
sve dobne skupine, sajam antikviteta, desetak kreativnih radionica, revije kostima, izrade
turske sablje od slame, kazaliSno-turisticke predstave, izloZzbe fotografija, jela 1 slastice 1

druge zabavne sadrzaje. Odrzavaju se i koncerti popularnih izvodaca.

Cilj: razvoj turisticCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specifinih lokalnih interesa i1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u srpnju.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Darda
SREDSTVA: 10.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Srpanj 2021.



2.2.7. Opis: Candyland festival elektronske glazbe, Beli Manastir — festival elektronske
glazbe koji bi se trebao organizirati na Seéeranskom jezeru u Belom Manastiru. Ovaj festival
bi svojom ponudom vrhunskih DJ-a privukao populaciju mladih uzrasta. Ovaj festival je prvi

korak privla¢enja drugog tipa gostiju koji jo$ nisu zastupljeni na podruéju Baranje.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u kolovozu.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Grad Beli Manastir
SREDSTVA: 10.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: KOTIZACIJE, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Kolovoz 2021.

2.2.8. Opis: Najveca hrvatska fiSijada, rujan, Beli Manastir. — u suradnji sa Gradom Belim
Manastirom i Osjecko-baranjskom Zupanijom i ove godine organiziramo DrZavno natjecanje
u kuhanju ribljeg paprikasa i najve¢u hrvatsku fiSijadu. FiSijada je najprepoznatljivija
dugogodi$nja manifestacija grada Belog Manastira s izvrsnim i svake godine sve veéim
odazivom. U 2019. godini u amaterskom dijelu natjecalo se 170 natjecatelja i 20
natjecateljana Drzavnom prvenstvu, §to je rekordni broj i ovo natjecanje ¢ini najvecom
fisijadom u Hrvatskoj, a prepoznatljiva je i u zemljama regije i Europe. U 2020 godini je
realiziran projekt ,.Jedi §to vrijedi“ u suradnji sa TZ OBZ i HGK putem kojeg su se osigurali

dodatni Standovi te Satori koji ¢e uvelike olakSati organizaciju.

Ova manifestacija predstavlja tradiciju, kulturu, destinaciju, druzenje, glazbu, dobru kapljicu i
dobar zalogaj, te glavni dogadaj, za natjecatelje i posjetitelje organizirat ¢emo prigodan

sajamski, glazbeni 1 gastro program do kasnih vecernjih sati.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u rujnu.



NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Grad Beli Manastir

SREDSTVA: 40.000,00 kn
IZVOR SREDSTAVA: KOTIZACHIE, PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Rujan 2021.

2.2.9. Opis: Vinski - bor maraton, listopad, Zmajevac — Manifestacija koja okuplja
vinoljupce iz cijele Hrvatske.. Manifestacija traje 2 dana, Petak je rezerviran za Premium —
bor vinski maraton sa vrhunskim vinima, a u subotu veliko finale, Vinski-bor maraton. U
2020. godini prijavljen je rekordan broj sudionika, njih 2.000 obislo je 27 vinskih podruma te
u svakom degustiralo po 1 dcl vina. Tijekom 2019. godine uz prijavljene sudionike,
procjenjuje se da je na manifestaciji prisustvovalo oko 8.000 posjetitelja. U 2020. godini

uslijed pandemije covid-19 manifestacija se odrzala u sSmanjenom obujmu.

Manifestacija sa osvojenom srebrnom poveljom Suncokret ruralnog turizma u kategoriji ,,
Ruralno — turisticke manifestacije” je ,,Manifestacija koja predstavlja najbolji vinski dogadaj

u cijeloj kontinentalnoj Hrvatskoj*.

Cilj: razvoj turistiCkog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u rujnu.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Udruga ,,Bor Maraton, Op¢ina Knezevi Vinogradi
SREDSTVA: 10.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Rujan 2021.



2.2.10. Cvarakfest, — Zimski vasar ili Cvarakfest, Karanac — U suradnji s udrugom Cuvari
starih zanata, posljednju subotu u studenom organiziramo tradicionalni Zimski vaSar,
Cvarakfest, po uzoru na Proljetni vasar. Veliki sajam domacéih proizvoda s vise od 70
izlagaCa iz Baranje i Slavonije. Turisti iz Hrvatske i raznih dijelova Europe dolaze na sajam
nabaviti suhomesnate proizvoda, zimnicu, te ostale domace proizvode koje ¢e se koristi
tijekom zime, te kusati baranjske specijalitete i okrijepiti nepce baranjskim vinom, te zabavit
se uz tamburaSe. Osim izlagaca, neizostavna je ponuda ¢varaka koji se na samoj livadi peku i
prodaju posjetiteljima. U topljenju ¢varaka natjece se oko 20 natjecatelja na sajamskoj livadi 1

sudjeluju u osvajanju titule "¢varak majstora".

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u studenom.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, Op¢ina Knezevi Vinogradi, Udruga starih zanata
SREDSTVA: 10.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a

ROK: Studeni 2021.

2.2.11. Opis: Advent u Baranji, prosinac — Petlovac, Darda, Knezevi Vinogradi i Beli
Manastir. Svakog vikenda se tijekom prosinca u drugom baranjskom mjestu odrzavaju
prigodne boZziéne manifestacije. Prva adventska nedjelja zapocinje otvaranjem programa
Adventa u Baranji u Petlovcu, drugi vikend je Bozi¢ni sajam u Dardi u trajanju od dva dana,
tre¢i vikend se odrzava Bozi¢ni sajam u Knezevim Vinogradima, a posljednji adventski tjedan
rezerviran je za Bozi¢ni sajam u Belom Manastiru. Sajam traje 3 dana. Posjetitelje ocekuju
veliki sajmovi s prigodnim proizvodima, kuhano vino, zimski gastro specijaliteti, blagdanski

ugodaj uz voznje kocijama te brojni glazbeni i zabavni programi.

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specificnih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta

destinaciji u prosincu.



NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje,Grad Beli Manastir, Op¢ina KneZevi Vinogradi,
Op¢ina Petlovac, Op¢ina Darda

SREDSTVA: 20.000,00 kn
IZVVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Prosinac 2021

2.2.12. Cikloturisticke manifestacije, tijekom cijele godine se na podrucju djelovanja TZ
Baranje odrzavaju ckloturisticke manifestacije u svrhu promoviranja zdravog Zivota te

destinacije Baranje kao idealne za ovaj vid turizma i rekreacije

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje

SREDSTVA: 10.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Cijela 2021.

3. KOMUNIKACIJE | OGLASAVANJE

3.1. Oglasavanje destinacijskog brenda, turisticke ponude i proizvoda
Opis: TZ Baranje ¢e tijekom 2021. godine u suradnji s TZ Opcine Bilje i TZ Op¢ine Draz,
kao neformalno udruZene turisti¢ke zajednice planirati, kreirati provoditi promotivne

kampanje kojima ¢e se povecati vidljivost 1 jacati brend destinacije Baranje.

U suradnji s RTZ OBZ, TZ Baranije ée i tijekom 2021. aktivno sudjelovati u razvoju i
provedbi nove brand platforme OBZ — Head On East Croatia nastale 2019. godine kao jedan

od glavnih strateskih marketinskih projekata zupanije.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, RTZ OBZ
SREDSTVA: 15.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Tijekom cijele 2021.



3.2. Sajmovi posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis: Sajmovi su najsvrsishodnija platforma i jedinstvena prigoda za sveobuhvatno
predstavljanje turisticke ponude te su ¢vrsta podloga za stjecanje i razvoj novih ideja, kao i
ciljanog marketinga. Samostalno, posredstvom ili u suradnji s razliitim odjelima Zupanije,
institucijama, ustanovama ili udrugama s podrucja djelovanja TZ Baranje, a u koordinaciji s
RTZ Osjecko-baranjske zupanije te sa srodnim sustavima poput Hrvatske gospodarske
komore i Hrvatske obrtnicke komore, ukoliko situacija s COVID-om 19 dozvoli, predstavit
¢emo se na sajmu Alpe Adria u Sloveniji — odredena su tri termina sijecanj, svibanj i lipanj,
sajmu Place2Go u Zagrebu u ozujku te na drugim sajmovima kada se za to tijekom godine
ukaze prilika ili potreba. Posebne prezentacije na njemackom trzistu su logican slijed projekta
iz 2020. godine, produkcija emisije "Moja Slavonija, Baranja i Srijem", u suradnji sa tvrtkom
Pointers. Prikazivanje emisije njemackom trzistu ¢e se odviti kroz prosinac 2020. i sijecanj
2021. te se u ozujku planiraju odrzati posebne prezentacije u Berlinu, Stuttgartu i Miinchenu
za 30-ak turistickih agencija 1 turoperatora. Posebnim prezentacijama predstavljaju se sve

prednosti i moguénosti destinacijskog turizma te osnovni turisticki proizvodi destinacije.

Cilj: razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

NOSITELIJI I PARTNERI: TZ Baranje,0BZ, RTZ OBZ
SREDSTVA: 50.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD 1Z PRORACUNA OBZ, CLANARINA, PRIHOD OD
SUSTAVA TZ-a

ROK: Tijekom cijele 2021.

3.3. Suradnja s organizatorima putovanja

Opis: U sladu sa suvremenim trendovima u komuniciranju i promociji destinacija, TZ
Baranje ¢e nastaviti suradivati sa utjecajnim pojedincima, gdje se utjecaj definira kroz
vidljivost na drustvenim mreZama i medijskom prostor. Ovisno o financijskim moguénostima
tijekom 2021. godina TZ Baranje planira kao partner pomo¢i u razvoju ,,loyalty” program

destinacije radnog naziva ,HeadOnEast Croatia putovnica“ kao sustav promocije,



nagradivanja 1 poticanja ponovne posjete destinaciji. Projekt je dio aktivnosti razvoja

HeadOnEast Croatia brand platforme ¢iji je krajnji cilj uspostava sustava za upravljanje

destinacijom.

Cilj: razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

NOSITELIJI I PARTNERI: TZ Baranje,0BZ, RTZ OBZ
SREDSTVA: 20.000,00 kn
|IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Tijekom cijele 2021.

3.4. Kreiranje promotivnih materijala

Opis: Turisticka zajednica ¢e izradivati i distribuirati informativne tiskane i video materijale,
stvarati, odrzavati i redovito kreirati sadrzaje na mreznim stranicama te pripremati
destinacijske marketinSke materijale u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom.
Trosak realizacije ukljucuje troskove tiska i izrade promotivnih radijskih, online, video i print

materijala.

Cilj: razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, RTZ OBZ

SREDSTVA: 75.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, TURISTICKA PRISTOJBA
ROK: Tijekom cijele 2021.



3.5. Internetske stranice

Opis: Odrzavanje i zastita internetskih stranica TZ Baranje te uvodenje novog projekta za
podrucje djelovanja TZ Baranje tj. azuriranje lokacija na Google Mapsu. Sluzbena Internet
stranica Turisticke zajednice Baranje namijenjena je razliitim vrstama posjetitelja i korisnika,
od kojih svaka trazi svoju specificnu vrstu i koli¢inu informacija. Potencijalni putnici putem
web stranice dobivaju informacije o manifestacijama, znamenitostima, atrakcijama, povijesti i
aktualnostima uz poveznice na sve daljnje informacije 1 sadrzaje. AZuriranjem lokacija na
Google Mapsu bi olaksali potencijalnim gostima lakSe snalaZenje i pronalazak ciljanih

lokacija.

Cilj: razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje,

SREDSTVA: 20..000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, TURISTICKA PRISTOJBA
ROK: Tijekom cijele 2021.

3.6. Kreiranje i upravljanje bazama podataka

Opis: Tijekom 2019. i 2020. godine je potpisan ugovor s Tvrtkama Stivek j.d.o. te s tvrtkom
Pointers DMC za kreiranje i upravljanje bazama podataka fotografskog i video materijala
kojima na taj nac¢in TZ Baranje postaje vlasnik te raspolaZe s istima u svrhu promocije

destinacije.

Cilj: razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja

u skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, OBZ

SREDSTVA: 35.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, TURISTICKA PRISTOJBA
ROK: Tijekom cijele 2021.



3.7. Turisticko informativne aktivnosti

Opis: Turisticka zajednica Baranje planira u 2021. godini postaviti znakove turisticke / smede
signalizacije, u suradnji s JLS-ovima s podru¢ja djelovanja TZ Baranje, sukladno postoje¢em
elaboratu turisticke / smede signalizacije. Takoder ¢e se pristupiti i odrzavanju/popravku
unistene signalizacije. Kako se pravilnici vezani uz signalizaciju mijenjaju, u troSak
realizacije ove stavke, treba svakako istaknuti i troSak intelektualnih usluga revizije elaborata

i prilagodavanje aktualnim pravilnicima.

Cilj: poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji lako dostupnim i pravodobnim
informiranjem.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, JLS Baranje, HTZ

SREDSTVA: 30..000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a, TURISTICKA PRISTOJBA
ROK: Tijekom cijele 2021.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

Opis: Tijekom 2021. godine TZ Baranje u suradnji s Op¢inom Popovac 1 Opéinom KneZevi
Vinogradi te udrugom Baranja trail planira zapoceti uredenje i oznacavanje pjeSacko
biciklistickih staza na lokaciji Banovog brda te na najfrekventnijim lokacijama (Kamenjak -

najvisa tocka brda, SvetiSte Marija Lurd i sl.) postaviti info table.
NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, Opc¢ina Popovac, Op¢ina Knezevi Vinogradi

SREDSTVA: 20..000,00 kn
IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD OD SUSTAVA TZ-a
ROK: Tijekom cijele 2021.



5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Domace strukovne i sl. organizacije

5.1.1. LAG ,Baranja“

Opis: Lokalna akcijska grupa (LAG) Baranja osnovana je 04.02.2010. na inicijativu
poduzetnika i entuzijasta koji su zeljeli dati svoj aktivni doprinos promjeni postojeceg stanja i
razvoju Baranje. LAG Baranja trenutno broji 68 ¢lanova, a okuplja predstavnike baranjskih
gospodarstvenika, Grad Beli Manastir, osam op¢ina s podru¢ja baranje, Mjesni odbor Osijek-

Lijeva obala te predstavnike nevladinog (civilnog sektora) s podrucja Baranje.
Troskovi realizacije ukljucuju troskove Clanarine.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa kroz jacanje lokalne
inicijative 1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini s ciljem udruzenog nastupa na

sajmovima i ja¢eg plasmana lokalnih proizvoda.

NOSITELJI | PARTNERI: TZ Baranje, LAG "Baranja"
SREDSTVA: 200,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: CLANARINA

ROK: Tijekom cijele 2021.

5.1.2. Turisticki klaster ,, Slavonska koSarica“

Opis: 5. listopada 2011. osnovana je udruga — turisticki klaster ,,Slavonski Brod* sa
sjedistem u Slavonskom Brodu u koju se uélanilo 28 ¢lanova s podruéja grada Slavonskog

Broda, s ciljem razvoja turisticke djelatnosti na podrucju grada.

Na sjednici Upravnog odbora klastera odrzanoj 18. sijeCnja 2012. klaster je proSiren
Clanstvom s podrucja cijele regije Slavonije i Baranje kojom je prigodom klasteru pristupilo

nova 44 ¢lana.

Cilj: Turisticki klaster ,,Slavonska koSarica®“ je neprofitna i nevladina udruga ¢ija je misija
promicanje odrzivog turistickog razvoja regije Slavonije smjernicama utvrdenim strategijom

turistickog razvoja regije Slavonije temeljem strateSkih planskih dokumenata.



NOSITELJI I PARTNERI: TZ Baranje, TK ,,Slavonska kosarica"
SREDSTVA: 500,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: CLANARINA

ROK: Tijekom cijele 2021.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Turisticki ured kao operativni dio Turisticke zajednice Baranje zapoS$ljava dvoje djelatnika
direktora i viSeg struénog suradnika. Navedeni djelatnici obavljaju sve strucne,
administrativne, plansko-analiti¢ke, evidencijske, statisticke i ostale uredske poslove potrebne

za funkcioniranje Turisticke zajednice i njenih tijela.
Obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova obuhvaca osobito ove poslove:

- provodenje zadataka utvrdenih programom rada Zajednice
- obavljanje strucnih i administrativnih poslova u svezi s pripremanjem sjednica tijela
Zajednice
- obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova u svezi s izradom 1 izvrSavanjem akata
tijela Zajednice
- obavljanje pravnih, financijskih i knjigovodstvenih poslova, kadrovskih 1 op¢ih poslova,
vodenje evidencija i statisti¢kih podataka utvrdenih propisima i aktima Zajednice
- izradu analiza, informacija i drugih materijale za potrebe tijela Zajednice
- davanje tijelima Zajednice, kao 1 drugim zainteresiranim stru¢na misljenja o pitanjima iz
djelokruga Zajednice
- obavljanje i drugih poslova koje odrede tijela Zajednice.
Od 2016. godine u primjeni je novi sustav prijave i odjave turista — eVisitor. Turisti¢ki ured je
prije uvodenja novog sustava odrzao edukacije svim vlasnicima smjeStajnih objekata te izdao
sve potrebne korisnicke podatke. eVisitor je online sustav prijave i odjave turista koji znatno

skracuje proces registriranja posjetitelja, a pristup je omogucen i MUP-u, Carini te Drzavnom



zavodu za statistiku. Turisti¢ki ured obavlja sve administrativne poslove vezane uz prijavu i
odjavu turista, unoSenje novih obveznika i objekata u sustav te analitiku ostvarenog

turistickog prometa.

Rashodi za radnike obuhvacaju neto place, poreze, prireze, doprinose te ostale izdatke za

zaposlene.

NOSITELJ: TZ Baranje

SREDSTVA: 292.408,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD IZ PRORACUNA JLS,CLANARINE
ROK: Tijekom cijele 2021.

6.2. Materijalni troSkovi

Troskovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice podrazumijevaju troskove odrzavanja
prostora, rezijske troskove, troSkove uredske opreme i materijala, komunalija, troskove
platnog prometa, stru¢nog usavrSavanja zaposlenika, troSkove postarine, odvjetnic¢ki 1

javnobiljeznicki troSkovi, troSkovi tekuceg odrZzavanja raCunalne opreme 1 drugog.

NOSITELJ: TZ Baranje

SREDSTVA: 40.392,00,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: CLANARINA
ROK: Tijekom cijele 2021.

6.3. Tijela turisticke zajednice

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma, osim strucne
sluzbe, odnosno TuristicCkog ureda, u radu Turisticke zajednice sudjeluju i ostala tijela
Zajednice: Predsjednik, Turisticko vije¢e 1 Skupstina. Navedena tijela ¢e sukladno opéim

aktima, odrzavati redovito svoje sjednice.



Clanovi tijela Turisticke zajednice Baranje, Turistickog vije¢a i Skupstine, ne primaju
naknadu za svoj rad. Troskovi ove aktivnosti obuhvacaju troskove pripreme i distribucije
materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela, reprezentacije, zakupa prostora za potrebe

odrzavanja sjednica tijela i ostale troskove.

NOSITELJ: TZ Baranje

SREDSTVA: 2.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: TURISTICKA PRISTOJBA
ROK: Tijekom cijele 2021.

7. REZERVA

Sredstva rezerve Ce se koristiti za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te

financiranja neplaniranih aktivnosti.

NOSITELJ: TZ Baranje

SREDSTVA: 5.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRENESENI PRIHOD
ROK: Tijekom cijele 2021.

8. POKRIVANJE MANJKA 1Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari
manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu

odredeni dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

NOSITELJ: TZ Baranje

SREDSTVA: 65.000,00 kn

IZVOR SREDSTAVA: PRIHOD I1Z SUSTAVA TZ-a
ROK: Tijekom cijele 2021.






