Na temelju članka 108. stavka 4. Zakona o proračunu («Narodne novine», br. 87/08 i

136/12) 

II SADRŽAJ POLUGODIŠNJEG I GODIŠNJEG IZVJEŠTAJA O IZVRŠENJU

PRORAČUNA

Članak 4.

I. Polugodišnji i godišnji izvještaj o izvršenju proračuna sadrže:

Turistička zajednica Baranje je osnovana 2008. godine i djeluje na području grada Beli Manastir i šest općina: Čeminac, Darda, Jagodnjak, Popovac, Petlovac, Kneževi Vinogradi.

Turistička zajednica Baranje sukladno zadanim planovima i smjernicama, te zakonski utvrđenim zadaćama (Plan i program rada TZ Baranje za 2014. godinu)

U prvih 6. mjeseci provodi promidžbu baranjskog turizma, te sustavno potiče i koordinira aktivnosti za poboljšanje općih uvjeta boravka turista u Baranji. 

Program rada i Financijski plan Turističke zajednice Baranje za 2014. godinu sačinjeni su na temelju: 

(1)
smjernica razvoja turizma Osječko-Baranjske županije

a.)
sudjelovanje na raznim zajedničkim projektima

b.)
indicirali smo nove smjernice udruživanja svih Turističkih zajednica na području Osječko baranjske Županije, kao priprema PPS-a i pripreme DMO

(2)
ostvarenih rezultata i aktivnosti u prvih šest (6) mjeseci 2014. godine, promoviranje turističke destinacije na razini općine ili grada samostalno i putem udruženog oglašavanja,

Ciljevi kao što su nisu su ostvarili ili su se djelomično ostvarili iz više razloga kao što su:

•
upravljanje javnom turističkom infrastrukturom danom na upravljanje od strane općine ili grada, - nismo mogli ostvariti jer nemamo nikakvu imovinu.

•
sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou općine ili grada,

•
sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora,

•
poticanje optimalizacije i uravnoteženje ekonomskih i društvenih koristi i koristi za okoliš,

•
izrada strateških i razvojnih planova turizma na nivou općine ili grada,

•
poticanje i sudjelovanje u uređenju općine ili grada u cilju unapređenja uvjeta boravka turista, osim izgradnje komunalne infrastrukture,

•
redovito, a najmanje svaka 4 mjeseca, prikupljanje i ažuriranje podataka o turističkoj ponudi, smještajnim i ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama) radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, pošte, trgovina i sl. i drugih informacija potrebnih za boravak i putovanje turista,

•
izdavanje turističkih promotivnih materijala

Sudjelovali smo u projektu Druge srednje škole smjer Hotelijersko turistički – Baranja čarobna ravnica“ izdali brošuru i kuharicu izvornih Baranjskih recepata

•
obavljanje informativnih poslova u svezi s turističkom ponudom,

•
poticanje i organiziranje kulturnih, zabavnih, umjetničkih, sportskih i drugih manifestacija koje pridonose obogaćivanju turističke ponude,

•
koordinacija djelovanja svih subjekata koji su neposredno ili posredno uključeni u turistički promet radi zajedničkog dogovaranja, utvrđivanja i provedbe politike razvoja turizma i obogaćivanja turističke ponude,

•
poticanje, organiziranje i provođenje akcija u cilju očuvanja turističkog prostora, unapređivanja turističkog okružja i zaštite čovjekova okoliša, te prirodne i kulturne baštine,

•
poticanje, unapređivanje i promicanje specifičnih prirodnih i društvenih vrijednosti koje općinu ili grad čine turistički prepoznatljivom i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko korištenje,

•
vođenje jedinstvenog popisa turista za područje općine ili grada, poglavito radi kontrole naplate boravišne pristojbe i stručne obrade podataka,

•
dnevno prikupljanje, tjedna i mjesečna obrada podataka o turističkom prometu na području općine ili grada,

•
provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s nadležnim inspekcijskim tijelima u nadzoru nad obračunom, naplatom i uplatom boravišne pristojbe, te prijavom i odjavom turista.

•
poticanje i sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovništva o zaštiti okoliša, očuvanju i unapređenju prirodnih i društvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja svijesti stanovništva o važnosti i učincima turizma, te svojih članova, odnosno njihovih zaposlenika u cilju podizanja kvalitete usluga,

•
organizacija provođenje i nadzor svih radnji promocije turističkog proizvoda općine ili grada sukladno smjernicama skupštine turističke zajednice, godišnjem programu rada i financijskom planu turističke zajednice općine ili grada,

•
ustrojavanje jedinstvenoga turističkoga informacijskog sustava, sustava prijave i odjave turista i statističke obrade,

•
obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom

(3)
stanju na emitivnim tržištima i procjeni za 2014. godinu, 

(4)
stanju, strukturi i ocjeni raspoloživih smještajnih kapaciteta, 

a.) zatražili smo suglasnost od registriranih ali neaktivnih turističkih subjekata da ih brišemo sa naše web stranice, jer svakako smatramo da njihova objava smeta onim subjektima, koji aktivno rade kao smještaji, vinari, restorani, OPG-ovi..

b.) zatražili smo dotisak brošura „Fantastične Baranje“, u kojem smo ispravili netočne, izmijenjene podatke kao i dodale nove turističke subjekte

- aktivnostima i projektima započetih u 2014. godini.

2. Ciljevi marketinške politike u 2014. godini.

-

Temeljni strateški ciljevi: 

- pozicioniranje i potpunije vrednovanje baranjskih turističkih potencijala, 

- utvrđivanje novog identiteta baranjskog turizma i pozicioniranje Baranje,  

- kvalitetni turizam u suglasju s održivim razvitkom

Ciljevi Marketinške politike u turizmu u 2014. godini su:

a) nastavak repozicioniranja i restrukturiranja turističke ponude koja će doprinijeti 

poboljšanju kvalitete pružanja usluga; 

b) povećanje fizičkog obujma turističkog prometa najmanje 5%

c) poboljšanje usluga pružanja turističkih informacija i to putem: 

•
Interneta i informativnih punktova – nizom korisnih informacija za lakše snalaženje po Baranji, te popisom zbivanja (kalendar manifestacija); 

•
turističke i ostale signalizacije – postava znakova za usmjeravanje prema kulturnim, povijesnim i turističkim znamenitostima. 

3. Procjena fizičkog obujma turističkog prometa na području TZ Baranje za 2014. godinu.

Mišljenja smo da će se broj noćenja i dolazaka na području TZ baranje u 2014. godini povećati za 20 do 40%. Jedan od razloga je kontinuirani rast koji je vidljiv od samog osnivanja 2008. godine, dok druge razloge vidimo u realizaciji turističkih projekata na ovom području, poglavito projekti Winetour koji provodi Osječko-baranjska županija i program luke u Batini kao i svi drugi razvojni projekti u svrsi unapređenja i razvoja tako bitne gospodarske grane kao što je turizam.

TZ Baranje je obvezan Na temelju članka 108. stavka 4. Zakona o proračunu («Narodne novine», br. 87/08 136/12)  V. Objaviti polugodišnji izvještaj o izvršenju proračuna i polugodišnji izvještaj o izvršenju financijskog plana na internetskoj stranici kao i po Zakonu o Turističkim zajednicama objaviti POLUGODIŠNJI I GODIŠNJI IZVJEŠTAJ O IZVRŠENJU PRORAČUNA 

pokazatelji uspješnosti jesu objektivni znakovi koji omogućavaju mjerenje, praćenje, ocjenjivanje i poboljšavanje uspješnosti programa. Dvije su vrste pokazatelja: pokazatelji učinka koji pružaju informaciju o učinkovitosti, dugoročnim rezultatima te društvenim i ekonomskim promjenama koje se postižu ostvarenjem dugoročnih ciljeva i pokazatelji rezultata koji se odnose na proizvedena javna dobra i usluge unutar proračunskih aktivnosti/projekta i usmjereni su prema konkretnom rezultatu.

1.

1.Prihodi od boravišne pristojbe

1.a) opći dio proračuna koji čini Račun prihoda i rashoda i Račun financiranja na 

DONOŠENJE POLUGODIŠNJEG I GODIŠNJEG IZVJEŠTAJA O IZVRŠENJU

PRORAČUNA Članak 15.

Polugodišnji izvještaj o izvršenju proračuna sastavlja se za razdoblje od 1. siječnja do 30. lipnja tekuće proračunske godine
Turistička zajednica Baranje po pravilniku o polugodišnjem i godišnjem izvještaju o izvršenju ima slijedeću situaciju:
Po predviđenom Planu rada:

1.b)posebni dio ostvarenja prihoda po financijskom planu: 
BORAVIŠNIH PRISTOJBI: u iznosu od:  - 21.187,25

Plan prihoda za cijelu godinu iz boravišnih pristojbi je: 
55.000,00

Koji iznosi za prvih šest mjeseci:



27.500,00

Ostvareno do 30.06.2014 je: u iznosu od:  -


21.187,25

Razlika u plusu je: 





6.312,50

2.Prihodi od turističke članarine

TURISTIČKIH ČLANARINA

Plan prihoda za cijelu godinu iz  turističkih članarina:
220.000,00

Koji po planu iznosi za prvih šest mjeseci:


110.000,00

Ostvareno do 30.06.2014 je: u iznosu od:


  90.719,04

Razlika:






  19.280,96

2. deficit općeg plana Prihoda je za 1. polugodište:
174.343,46

2.a). Račun prihoda i rashoda u prilogu

3. Prihodi iz proračuna općine/grada/državnog
.a) izvorni plan Prihodi iz proračuna općine/grada/državnog predviđeno je za cijelu godinu  290.000,00 odnosno za pola godine iznosio bi po planu 145.000,00 od toga ostvareno (uplaćeno) u razdoblju od:01.01.-30.06.2014.ostvario ukupan prihod iz proračuna:

 OPĆINA DARDA -


 2.500,00

 OPĆINA POPOVAC - 

7.500,00

 OPĆINA KN.VINOGRADI - 
85.000,00

 OPĆINA PETLOVAC - 

   3.750,00

 OPĆINA JAGODNJAK - 

10.000,00

 GRAD BELI MANASTIR - 
32.500,00

OPĆINA ČEMINAC se pismeno izjasnio 11. ožujka 2014 da za 2014 godinu nisu predvidjela sufinanciranje rada i aktivnosti TZ Baranje.

__________________________________

SVEUKUPNO:


141.250,00

Od toga Općina Kneževi vinogradi uplatila je 60.000,00 kn za organizaciju Gator Festivala

Poduzeli smo mjeru pisanog očitovanja svih Općina o financiranju rada  TZ Baranje, do dana sastanka Vijeća TZ Baranje 18.07.2014 ni jedna općina se nije izjasnila o sufinanciranju rada TZ Baranje.
3,a) za programske aktivnosti

Predvidjeli smo 90.000,00 kn, 
Općina Kneževi vinogradi 60.000,00, 
TZ OSBŽ: 
4.000,00 + 5.000,00

Općina Jagodnjak 
      5.000,00

Sveukupno:

    74.000,00

Razlika: 

    16.000,00

3,b) za funkcioniranje turističkog ureda

Predvidjeli smo 100.000,00 kn ostvarili smo od toga iz odobrenih projekata iz 2013 godine, koje nažalost nismo u mogućnosti isfinancirati, tako da smo zatražili mogućnost realizacije do kraja godine i to za: 

Vanjski interaktivni info kiosk odobreno za 2014. od strane  Hrvatska turističke zajednice. Program potpore turističkim zajednicama na turistički nerazvijenim područjima u 

2014. godini
Rezultati su izašli nedavno, u procesu smo potpisivanja Ugovora.

- vanjski interaktivni kiosk

- aplikacija za unos plana grada, gradskog vodiča, pregled panorame, pregled znamenitosti grada, - sustav za davanje besplatnog pristupa internetu, - isporuka i montaža, 
53.000,00

Baranjski mitovi i legende
odobreno 2013. godine od strane Hrvatska turistička zajednica Potpora za turističke zajednice na  turistički nerazvijenim područjima
Izrada info ploča na 7 lokacija
12.360,00

Šator za manifestacije opremljen podnicom za potrebe organizacije manifestacija na području Baranje (općine Čeminac, Darda, Jagodnjak, Petlovac, Popovac, Kneževi Vinogradi i grad Beli Manastir)
2013.odobreno od strane Hrvatska turističke zajednice .Potpora za turističke zajednice na turistički nerazvijenim područjima
Šator i podna konstrukcija
50.000,00

4. Prihodi od drugih aktivnosti

Predvidjeli smo planom 100.000,00 , nismo ostvarili nikakve nove prihode od drugih aktivnosti, koja su se odnosila na mogućnost korištenja intelektualnih usluga zaposlenih u TZ Baranji u programom DMO. Međutim zbog još uvijek nedefiniranih DMO sustava ovaj prihod je apsolutno izostao u prvom polugodištu planiranih prihoda TZ Baranje.

Međutim indicirali smo program udruživanja svih turističkih zajednica u OBŽ , koji je i prihvaćen od svih TZ na području OBŽ. 

Slijedom zaključka 11. srpnja s koordinacije turističkih zajednica s područja Osječko-baranjske županije na kojoj su bili nazočni predstavnici: 

- TZ Osječko-baranjske županije,- TZ Osijek, - TZ Đakovo, - TZ Našice, - TZ Baranje, 

- TZ Donji Miholjac,  - TZ Belišće, - TZ Bilje i  - TZ Erdut,

na kojoj je zaključeno da će po Javnom pozivu za odabir destinacija u pilot projektu PPS za posezonu 2014. godine, Hrvatske turističke zajednice, TZ Đakovo poslati kandidaturu pod nazivom Wine tour Slavonije i Baranje time će  i naša turistička zajednica biti uključena u daljnje aktivnosti, ako destinacija Wine tour Slavonije i Baranje bude odabrana od Turističkog vijeća Hrvatske turističke zajednice za destinaciju u pilot projektu PPS za posezonu 2014. godine.
Predviđeni SVEUKUPNO PRIHODI za godinu 2014 iznosili su 

820.000,00 za cijelu godinu, ako za prvih 6 mjeseci iznosili bi 410.000,00 kn

RASHODI PO VRSTAMA

1.

1.Rashodi za radnike: predviđeno:

445.800,00

    Ostvareno:



                   
2.
Rashodi ureda: predviđeno: 

75.000,00

    Ostvareno:



                   
3. Rashodi za rad tijela Turističke zajednice: 30.000,00
    Ostvareno:



                   
II. DIZAJN VRIJEDNOSTI

Predviđeno: 174.500,00

Poticanje i sudjelovanje u uređenju predviđeno: 5.000,00

Projekt Volim Hrvatsku predviđeno 5.000,00

Projekt Volim Baranju 0,00

2. Manifestacije predviđeno: 149.500,00

2.4. Potpore manifestacijama (suorganizacija s drugim subjektima te donacije drugima za predviđeno: 50.000,00

imali smo predviđeno za prvih 6 mjeseci manifestacije: –


Proslava Sv. Vinka – Vinceška 

Pokladni karneval za djecu, Beli Manastir

Buše u Petardi

Proljetni Vašar u Karancu

Surduk Trek

Kulenijada

Baranja Fest

Ipak smo sudjelovali u više manifestacija kao suorganizatori, organizatori, nositelji ili smo bili potpora za Marketing, koordinacija za sigurno odvijanje događaja.

Potpora događanjima i manifestacijama

(1)
siječanj,|  Vinceška u Baranji |  Vinski podrumi i vinogradi u Baranji

(2)
siječanj  Kobasijada Luč

(3)
veljača,|  Buše u Baranji    |  Branjin Vrh, Popovac, Beli Manastir, Baranjsko Petrovo Selo

(4)
ožujak,|  Karanački pijac mali  |  Karanac: Športski teniski klub ''Lav''

(5)
ožujak Na krilima pčelica _Beli Manastir

(6)
travanj Dani vina i Turizma u Belom Manastiru

(7)
travanj, Uskrs u Baranji   |  Beli Manastir, Petlovac, Darda, Kozarac, Grabovac, Karanac

(8)
svibanj Dani vina i Turizma u Osijeku

(9)
svibanj Dani različitosti je bogatstvo

(10)
svibanj Dani općine Popovac

(11)
svibanj Sajam udruga – Beli Manastir

(12)
svibanj Kulinijada 2014.  |  Jagdnjak

(13)
svibanj Doživite Baranju u Kutini „Moslavina“ –Festival vina

(14)
svibanj 3. Međunarodna izložba olimpijskih igara i 11. Međunarodni susret kolekcionara u Belom Manastiru

(15)
lipanj na putu vina i starina

(16)
lipanj,|  GATOR FEST  |  Zmajevac, Kneževi Vinogradi

(17)
lipanj Drugi rođendan Europske Amazone

(18)
lipanj Combat Race – Šećerana

(19)
lipanj Kokin grad- Mece

(20)
lipanj Doživite Baranju u Červar Poratu
III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

Ciljevi marketinške politike u 2014. godini.

Od predviđenih temeljnih strateških ciljeva: predvidjeli smo 39.500,00,
1.Online komunikacije
a.) Puno smo radili na pozicioniranju i vrednovanju baranjskih turističkih potencijala, za svako događanje smo kontaktirali sve naše turističke subjekte da izađu sa svojim promotivnim ponudama, koje smo mi kroz internetske stranice promovirali kao i kroz medije, pripremali vauchere itd. Savjetovali smo naše subjekte za promoviranje kao i pojavljivanje na raznim internetskim portalima, koje promoviraju turizam i ili ruralni turizam.
Tražili smo ponude od Internet portala, stranica, koje smo zajednički pregledali i ocjenili sa raznim službama po preporukama i na osnovu toga savjetovali smo naše subjekte da objavljuju svoje ponude na: Put pod noge, Kamo na izlet, Portal seoski turizma i kao SIB .hr, Os. 031, Osijek online, Osijek net, Pun kufer.hr, Baranja hr. Baranja medija, Šokački portal, 

Poljoprivredni magazin, Turizam info,,

S tim smo nastavili i repozicioniranja i restrukturiranja turističke ponude koja će doprinijeti

poboljšanju kvalitete pružanja usluga.
OGLAŠAVANJE

1.1.Internet oglašavanje, 1.2.Internet stranice i upravljanje Internet stranicama, 

 2.Offline komunikacije, 2.1.Oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora, 2.2. Opće oglašavanje (Oglašavanje u tisku, TV oglašavanje…), 2.2.1. Oglašavanje u tisku, 2.2.2. Oglašavanje putem radio postaja, 2.2.4. Ostali načini oglašavanja, 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijali, 2.4.Suveniri i promo materijali

Što se tiče izdavanje turističkih promotivnih materijala Sudjelovali smo u projektu Druge srednje škole smjer Hotelijersko turistički – Baranja čarobna ravnica“ izdali brošuru i kuharicu izvornih Baranjskih recepata.
Apelirali smo na HTZ za dotisak brošure Fantastična Baranja, koji nam je neophodan za rad s turistima i za promociju. Prije dotiska istražili smo sve promjene svih turističkih subjekata i obavijestili smo HTZ za promjene prije stavljanje brošure u tisak.
2.5. Info table, 3. Smeđa signalizacija predvidjeli smo :  10.000,00, koje ćemo iskoristiti za nadopunu izrade smeđe signalizacije u općinama, kojima je potrebno do kraja godine.

Poboljšali smo usluge pružanja turističkih informacija i to putem:

ponuda od Internet portala, stranica, koje smo zajednički pregledali i ocijenili sa raznim službama po preporukama i na osnovu toga savjetovali smo naše subjekte da objavljuju svoje ponude na: Put pod noge, Kamo na izlet, Portal seoski turizma i kao SIB .hr, Os. 031, Osijek online, Osijek net, Pun kufer.hr, Baranja hr. Baranja medija, Šokački portal, 

Poljoprivredni magazin, Turizam info,

Savjetovali smo naše subjekte za promoviranje kao i pojavljivanje na raznim internetskim portalima, koje promoviraju turizam i ili ruralni turizam.

IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI

1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisima i propisanim pravilima za sustav TZ)

 Navedene su pod „Potpora događanjima i manifestacijama“

2. Studijska putovanja predvidjeli smo: 3.000,00 kn
2.2.1. Touropearatori i novinari (domaći i strani) 3.000,00 kn

Imali smo posjete u organizaciji HTZ , TZ OSBŽ, Ministarstva turizma kao i Udruga vodiča Putovanje Slavonijom. više grupa novinara iz inozemstva i tuzemstva.
V. INTERNI MARKETING
Predvidjeli smo 10.000,00 kn , utrošili smo na poboljšanje naše Internet stranice: 

Utrošili smo za održavanje za prvih 6 mjeseci:  2.802,00 kn
1. Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora) 
Sudjelovali smo na više radionica UDRUGE SLAP, HTZ, LAG-a Baranje, Gospodarska komora.
HGK: Strukturni i investicijski fondovi Eu Hypo Alpe Adria Bank 14.05.2014

SLAP : Turistica –projekt : Orlov put 25.04.2014 Agrobioraznolikost

OBŽ Program ruralnog razvoja za rep. Hrvatsku od 2014-2020

HTZ: razne edukacije, radionice, koje su se održale u Osijeku

28.05.  Online marketing

26.05., Društvene mreže

02.06. Sustav upravljanja posjetiteljima

LAG Baranje: sudjelovali smo na raznim radionicama i edukacije u organizaciji LAG Baranje

14. lipnja 2014. godine  Forum na temu Nacionalni program pomoći sektoru vina 2014.-2020
VI. MARKETINŠKA INFRASTRUKTURA

Predvidjeli smo 700,00 kn za izradu Banku fotografija i priprema u izdavaštvu, međutim dobili smo na korištenje neke fotografije od Subra Consalting d.o.o, Amaterskih fotografa širom Baranje.
Procjena fizičkog obujma turističkog prometa na području TZ Baranje za 2014. godinu, 
Mišljenja smo bili da će se broj noćenja i dolazaka na području TZ baranje u 2014. godini povećati za 20 do 40%. . U prvom polugodištu broj noćenja i dolazaka naspram prvog polugodišta 2013 do 30.06.2014 godine bilježili smo 33%..povećanje.

Jedan od razloga je kontinuirani rast vidljiv je od samog osnivanja 2008. godine, dok druge razloge vidimo u realizaciji turističkih projekata na ovom području, poglavito projekti Winetour koji provodi Osječko-baranjska županija i program luke u Batini, povećana razina kvalitete programa kao i svi drugi razvojni projekti u svrsi unapređenja i razvoja tako bitne gospodarske grane kao što je turizam.
IV: obrazloženje ostvarenja prihoda i primitaka, rashoda i izdataka.

Smatramo da smo predviđene planske aktivnosti  izvršili u organizacijskoj, ekonomskoj programskoj klasifikaciji. Računa prihoda i rashoda i Računa financiranja smo realizirali u dopuštenim omjerima odstupanja po izvršenjima u odnosu na plan.
Deficit/suficit općeg proračuna za prvih 6. mjeseci kao sastavni dio polugodišnjeg o izvršenju jest konsolidirani manjak/višak državnog proračuna, izvanproračunskih korisnika i jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave.(2) Deficit/suficit općeg proračuna iskazuje se u tablicama:- ukupni manjak/višak iz državnog proračuna,- ukupni manjak/višak jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave,Kao i ukupno: 
