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1. UVOD 

 

Prema članku 4. Zakona (NN 52/19. i 42/20.); Turističke zajednice su organizacije koje 

djeluju po načelu destinacijskog menadţmenta, a osnivaju se radi promicanja i razvoja 

turizma Republike Hrvatske i gospodarskih interesa pravnih i fizičkih osoba koje pruţaju 

ugostiteljske usluge i usluge u turizmu ili obavljaju drugu djelatnost neposredno povezanu s 

turizmom na način da upravljaju destinacijom na razini za koju su osnovane. 

Iako su ukupna kretanja turističkog prometa u Republici Hrvatskoj u skladu s pozitivnim 

trendom, na području djelovanja TZP Baranje smo imali blagi pad u ostvarenim dolascima i 

noćenjima. Izgradnja Hotela Matera u Čepinu, polagani rast nekih drugih, nama bliskih, 

mikro destinacija je utjecalo na negativan trend u 2025. godini. Ostale čimbenike koji su 

utjecali na ovaj negativan trend u 2025. godini ćemo objasniti dalje u izvješću. 

TakoĎer je bitno naglasiti da je TZP Baranje tijekom 2025. godine pripremila i provela dva 

projekta sufinanciranih od strane HTZ-a u iznosu od 148.640,00 € a ukupne vrijednosti od 

182.915,34 € te na taj način obogatila turističku ponudu, sufinancirala organizacije 

manifestacija te kreirala nove turističke proizvode. Kreiranjem novih turističkih ruta te 

poboljšanjem postojećih turističkih lokacija na području Baranje stvorili su se preduvjeti za 

još uspješniju 2026. godinu. 

Izvješće o radu i financijskom poslovanju Turističke zajednice područja Baranje odnosi se na 

razdoblje od 1. siječnja do 31. prosinca 2025. godine. 

 

2. ANALIZA TURISTIĈKIH DOLAZAKA I NOĆENJA 

 

Uzimajući u obzir promatrano razdoblje od 01. siječnja do 31. prosinca 2025. godine u 

odnosu na isto razdoblje 2024. godine, broj dolazaka na područje djelovanja Turističke 

zajednice područja Baranje manji je za 8,4% u odnosu na ukupan broj gostiju koji su posjetili 

našu destinaciju, tako da je tijekom 2025. došlo 13.504 gosta u odnosu na 14.742 gosta 

tijekom 2024. godine. Ovaj pad objašnjava se manjim brojem velikih sportskih priredbi na 

području Osječko-baranjske te manjim brojem stranih radnika koji ulaze u statistiku. Broj 

dolazaka stranih gostiju se smanjio za 10,64%  u odnosu na 2024. godinu s 8.795 na 7.859 u 

2025. godine. Biljeţimo i pad broja dolazaka domaćih gostiju za 5% s 5.947 (2024.) na 5.645 

(2025.). 
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UsporeĎujući ukupne omjere zaključujemo da je omjer ostvarenih dolazaka domaćih i stranih 

gostiju prevagnuo više na stranu domaćih gostiju, tj. domaći su gosti tijekom 2025. god. 

ostvarili 60%, a strani 40% ukupnog broja dolazaka, što je trend koji se nastavlja iz godine u 

godinu. 

Kada analiziramo ostvareni broj noćenja za gore navedeno promatrano razdoblje, 

primjećujemo odreĎene razlike u odnosu na ukupan broj ostvarenih dolazaka. Tijekom 

promatranog razdoblja u 2025. god. ostvareno je 25.769 noćenja što je 11,84% više u odnosu 

na 29.230 ostvarenih noćenja u promatranom razdoblju 2024. godine. Razlog pada je 

ponajviše vidljiv u manjem broju stranih radnika koji ulaze u statistiku. Dokaz tome je pad od 

18,43 % u noćenjima stranih gostiju (2025 – 12.066, 2024 – 14.792). Dok su domaći ostvarili 

13.703 noćenja što je 5 % manje u odnosu na 14.438 ostvarenih noćenja tijekom 2024. 

godine.  
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I dalje je prisutan trend američkih gostiju koji su bili najbrojniji strani goste se su ostvarili 

1.619 dolazaka, dok su prethodnu godinu ostvarili 1.600 dolazaka. Ostvarili su i 1.670 

noćenja.  

Osim Amerikanaca najzastupljeniji su gosti iz MaĎarske i Njemačke iako je primjetan pad u 

obje kategorije. Nijemci su ostvarili 433 dolaska s 1.244 noćenja u odnosu na 2024. godinu 

kada su ostvarili 464 dolazaka i 1.669 noćenja. Kod MaĎara je primjetniji drastičan porast jer 

su 2024. godine ostvarili 526 dolazaka i 1.112 noćenja, a u 2025. godini 1.114 dolazaka 3.484 

noćenja.  

Gosti iz Poljske su ostvarili 322 dolazaka i 445 noćenje (2024. – 488 dolazaka i 831 noćenja). 

To je dokaz trenda kako je Baranja destinacija za odmor izmeĎu ljetovanja na Jadranu i 

odlaska kući za Poljake. Slovenci, Austrijanci i Srbi su takoĎer sve brojniji gosti. Tako su 

Slovenci ostvarili 540 noćenja i 388 dolazaka (2024 – 680 dolazaka i 924 noćenja. Srbi su 

ostvarili 421 dolazaka i 933 noćenja, dok je 2024. Godine bilo 370 dolazaka i 822 noćenja. 

Austrijanci su ostvarili 152 dolazaka i 424 noćenja, dok su tijekom 2024. godine ostvarili 247 

dolazaka i 634 noćenja. 
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Što se analize sezonalnosti tiče, u 2025. godini zabiljeţen je značajniji ukupnog broja 

dolazaka u svibnju, rujnu, listopadu i studenom. Tako je tijekom 2025. godine u svibnju 

zabiljeţen broj od 2.156 dolazaka, dok je u svibnju 2024. godine zabiljeţeno 1.780 dolazaka. 

Što se tiče rujna tijekom 2025. godine zabiljeţeno je 1.882 dolaska dok je godinu ranije 1.806, 

u listopadu 2025. godine – 1.368, 2024 – 1.854, te studeni 2025. godine zabiljeţeno je 1.072 

dolazaka, a 2024. 1.434 – 996. Nastavlja se trend vrhunca sezone u jesen, no brojke u ostalim 

mjesecima takoĎer nisu zanemarive što sigurnim koracima Baranju čini destinacijom bogatom 

sadrţajima za goste tijekom cijele godine. Kada je u pitanju analiza sezonalnosti u noćenjima, 

gosti su najviše noćenja ostvarili u svibnju (3.677). 
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Značajna većina turista i dalje najradije dolaze u vlastitom aranţmanu u odnosu na agencijski, 

tako da je po organizaciji dolaska u destinaciju omjer uvelike na strani individualnih 

dolazaka.  

3. PRIHODI 

 

Prema članku 59. Zakona o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma prihodi 

turističke zajednice su:  

1. turistička pristojba, sukladno posebnom propisu koji ureĎuje turističku pristojbu, 

2. članarina, sukladno posebnom propisu koji ureĎuje članarine u turističkim zajednicama, 

3. prihodi od obavljanja gospodarskih djelatnosti iz članka 10. Stavka 3. Ovoga Zakona. 

 

Osim prihoda iz stavka 1. Ovoga članka turistička zajednica moţe ostvarivati i prihode iz: 

 – proračuna jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave te drţavnog proračuna, 

– članarina dragovoljnih članova sukladno odluci Skupštine turističke zajednice 

– dragovoljnih priloga i darova, 

– imovine u vlasništvu, 

– fondova Europske unije i drugih fondova. 
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Turistička zajednica područja Baranje financira se iz proračuna osnivača JLS-ova (Grad Beli 

Manastir, Općina Darda, Općina Kneţevi Vinogradi, Općina Petlovac, Općina Popovac, 

Općina Jagodnjak i Općina Čeminac), članarina, turističke pristojbe, te dozvoljenog minusa 

po računu u Hrvatskoj poštanskoj banci. 

U 2025. godini Turistička zajednica područja Baranje ostvarila je ukupno 367.837,02 € 

ukupnih prihoda. 

Na kraju financijske godine ostvareno je 15% više prihoda u odnosu na Financijski plan za 

2025. godinu.   

 

3.1. Izvorni prihodi  

 

Izvorni prihodi turističke zajednice su turistička pristojba i članarina od kojih je Turistička 

zajednica područja Baranje u 2025. godini ostvarila ukupno 43.933,81 €, što čini 11,94 % od 

ukupnih prihoda. Ukoliko usporedimo s 2024 godinom izvorni prihodi u 2025. godini su veći 

za 2.422,28 € odnosno 5,6%. 

Prihodi od turističke pristojbe su iznosili 9.569,37 € na dan 31.12.2025. Na području 

Turističke zajednice područja Baranje registrirano je ukupno 75 obveznika, 92 objekta te 759 

leţaj.  

Ostvareni prihodi po članarini na dan 31.12.2025. iznose 34.346,44 €.  

Ukoliko usporedimo podatke iz 2025. Godine u odnosu na 2024. Godinu vidljiv je porast 

prihoda od članarina za 3.128,26 € ili 9,17%. Prihodi od boravišnih pristojbi su manji za 

725,48 € odnosno 7,5%, što je razumljivo s obzirom na pad u broju ostvarenih noćenja. 

 

3.2. Prihodi iz proraĉuna općine/grada/ţupanije i drţavnog proraĉuna  

 

Turistička zajednica područja Baranje je područna turistička zajednica koja obuhvaća 

djelovanje na području 7 JLS i to Grada Belog Manastira, te općina Kneţevi Vinogradi, 

Popovac, Petlovac, Darda, Jagodnjak i Čeminac. Prihodi od ove stavke iznose 34,09% % od 

ukupnih prihoda, odnosno 125.400,00 €. Prihodi u 2025. godini su manji za 5.118,08 € u 

odnosu na 2024. godinu iako su povećane dotacije od strane OBŢ-a s 8.000,00 € na 14.000,00 

€  Prikaz prihoda prema pojedinim JLS vidljiv je u sljedećoj tablici: 
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JLS Za funkcioniranje TU Za programske 

aktivnosti  

UKUPNO € 

Beli Manastir 60.000,00 3.000,00 63.000,00 

Čeminac 0,00 0,00 0,00 

Darda  4.000,00 0,00 4.000,00 

Jagodnjak  0,00 0,00 0,00 

Kneţevi 

Vinogradi 

15.000,00 22.000,00 37.000,00 

Petlovac 3.400,00 0,00 3.400,00 

Popovac  4.000,00 0,00 4.000,00 

Osječko-

baranjska 

ţupanija 

0,00 14.000,00 14.000,00 

UKUPNO 86.000,00 € 39.000,00 € 125.400,00 € 

 

Prihodi ostvareni po ovoj stavci utrošeni su za rad TZP-a, odnosno za plaće zaposlenih, 

uredski materijal i reţijske troškove. Dio sredstva Grada Belog Manastira, Općine Kneţevi 

Vinogradi i Osječko–baranjske ţupanije utrošeno je na programske aktivnosti, kako je i 

vidljivo u gornjoj tablici. 

 

3.3. Prihodi od sustava turistiĉkih zajednica 

 

Prihodi od sustava turističkih zajednica odnose na prihode iz Fonda za udruţene turističke 

zajednice u 2025. I Fonda za dodjelu potpora lokalnim turističkim zajednicama na turistički 

nerazvijenim područjima u 2025. godine. Ukupan ostvaren iznos iz oba fonda je 148.640,00 

€. Dok je još 6.960,00 € uplaćeno 13. siječnja 2025. godine kao zaostatak iz 2024. godine. 

Tako je ukupno od sustava turističkih zajednica uprihodovano 155.600,00 € namjenskih 

sredstava.  
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Fond za dodjelu potpora lokalnim turistiĉkim zajednicama na turistiĉki nerazvijenim 

podruĉjima u 2025. (Turistiĉka zajednica Osjeĉko-baranjske ţupanije) 

Naziv projekta Odobreni iznos 

sredstava 

Vlastita sredstva Ukupan trošak 

projekta 

Vinatlon 18.640,00 €     0,00 €   18.640,00 € 

UKUPNO 18.640,00 €     0,00 €   18.640,00 € 

 

Fond za udruţene turistiĉke zajednice u 2025. (Hrvatska turistiĉka zajednica) 

Naziv projekta Odobreni iznos 

sredstava 

Vlastita sredstva Ukupan trošak 

projekta 

Baranja Lifestyle 130.000,00 €     34.275,34 € 164.275,34 €  

UKUPNO 130.000,00 €     34.275,34 € 164.275,34 € 

UKUPNO oba 

fonda 

148.640,00 €     34.275,34 € 182.915,34 € 

 

Za pojašnjenje, TZP Baranje mora sufinancirati svaki projekt iz Fonda za udruţene turističke 

zajednice s 20% vlastitih sredstava. Dinamika uplate od strane HTZ-a je takva da se po 

odobrenju projekta uplati 70% sredstava, a ostalih 30% po realizaciji. Kao što je vidljivo u 

tablici, ukupna sredstva odobrena iz oba fonda su 148.640,00 €, a vlastita sredstva odnosno 

udio TZP Baranje je 34.275,34 €.  

 

3.4. Prihodi od gospodarske djelatnosti 

 

Prihodi od gospodarske djelatnosti se odnose na prihode od kotizacija za sudjelovanje u 

pojedinim manifestacijama npr. Kao izlagač na sajmu ili kao sudionik. Prihodi po ovoj stavci 

su korišteni isključivo u organizaciju manifestacija za koje su prihodi i ostvareni.  

Prihodi od kotizacija za Winter Wine & Walk i Wine & Walk –29.950,00 € 

Prihodi od kotizacija za Najveću hrvatsku fišijadu – 11.590,00 € 

Prihodi od kotizacija za štand i zakupa javne površine (Uskrsni korzo, Advent u Baranji, 

Najveća hrvatska fišijada) – 440,00 € 

Ukupno je ostvareno 42.900,00 € prihoda od gospodarske djelatnosti.  Prihodi po ovoj poziciji 

čine 11,66% od ukupno ostvarenih prihoda u 2025. godini.  
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3.5. Preneseni prihodi iz prethodne godine  

 

Po ovoj stavci nema ostvarenih prihoda. 

 

3.6. Ostali prihodi  

 

Ostalih prihoda u 2025. godini je ostvareno u iznosu od 3,21 € 

 

4. RASHODI 

 

Ukupni rashodi na kraju financijske 2025. godine iznose 378.211,87 € što je 10.374,85 € više 

od ukupnih prihoda. Razlog tome je što su odreĎeni troškovi nastali tijekom prosinca 2024. 

godine plaćeni početkom 2025. godine. 

4.1. ISTRAŢIVANJE I STRATEŠKO PLANIRANJE 

 

4.1.1. Izrada strateških/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 

 

Turistička zajednica područja Baranje obavezna je izraditi Plan upravljanja destinacijom, isto je 

učinjeno u suradnji s tvrtkom P&R Consulting d.o.o. za poslovno savjetovanje i usluge i 

Ekonomski fakultet u Osijeku.  

Plan upravljanja destinacijom omogućuje destinaciji da se razvija na odrţiv način, čuvajući 

njezine resurse, prepoznavanjem njezinih prednosti i nedostataka kao i prilika na trţištu. Proces 

izrade kao i provedba plana upravljanja destinacijom pretpostavlja i potiče suradnju izmeĎu 

različitih dionika, uključujući jedinice lokalne i područne (regionalne) samouprave, javne 

ustanove i trgovačka društva u vlasništvu jedinice lokalne i područne (regionalne) samouprave i 

Republike Hrvatske, udruge koje izravno sudjeluju u kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti u 

turizmu, nadleţna tijela za prostorno planiranje, zdravstvo i kulturu, kao i druge dionike vaţne za 

planiranje razvoja turizma u destinaciji, sukladno članku 25. stavak 5. Zakona. Plan upravljanja 

destinacijom Baranja predstavlja strateški dokument koji definira smjernice za odrţivi razvoj 

turizma na području Grada Belog Manastira i općina Kneţevi Vinogradi, Jagodnjak, Popovac, 
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Petlovac, Darda i Čeminac u razdoblju 2026.-2029. godine. Sva predstavnička tijela jedinica 

lokalne samouprave usvojila su do kraja 2025. godine  Plan upravljanja. Prema točnim datumima:  

 

 Općina Kneţevi Vinogradi 17.12.2025 

 Općina Darda 19.12.2025 

 Grad Beli Manastir 19.12.2025 

 Općina Čeminac 22.12.2025 

 Općina Petlovac 29.12.2025 

 Općina Jagodnjak 29.12.2025 

 Općina Popovac 29.12.2025 

 

Realizacija – 7.000,00 € 

 

4.1.2. Istraţivanje i analiza trţišta 

 

Po ovoj stavci nema ostvarenih troškova. 

 

4.1.3. Mjerenje uĉinkovitosti promotivnih aktivnosti 

 

Po ovoj stavci nema ostvarenih troškova. 

 

4.2. RAZVOJ TURISTIĈKOG PROIZVODA 

 

4.2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistiĉkih proizvoda 

 

Po ovoj stavci nema ostvarenih troškova. 

 

4.2.2. Sustavi oznaĉavanja kvalitete turistiĉkog proizvoda 

 

Po ovoj stavci nema ostvarenih troškova. 

 

 



12 
 

4.2.3. �3�R�G�U�ã�N�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D 

 

�'�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �V�X�� �R�G�� �N�U�X�F�L�M�D�O�Q�R�J�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�D za razvoj turizma pojedine destinacije i jedna od 

�]�D�N�R�Q�V�N�L�K���]�D�G�D�ü�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���]�D�M�H�G�Q�L�F�D�����6�K�R�G�Q�R���W�R�P�H����TZP Baranje tijekom godine sudjeluje u 

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �N�D�R�� �J�O�D�Y�Q�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�� �L�O�L�� �V�X�R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�� �S�U�X�å�D�M�X�ü�L��

financijsku�����O�R�J�L�V�W�L�þ�N�X���L prom�R�W�L�Y�Q�X���S�R�G�U�ã�N�X����Tijekom godine TZP �%�D�U�D�Q�M�H���M�H���G�D�O�D���S�R�G�U�ã�N�X������ 

manifestaciji. 

Po ovoj je poziciji ostvareno ukupno 199.941,38 �¼�� �U�D�V�K�R�G�D���� �ã�W�R�� �M�H��52,87 % od ukupnih 

rashoda koje je TZP Baranje ostvarila u 2024. godini. Prema Financijskom planu za 2024. 

godinu, planirano je 183.740�������� �¼�� �U�D�V�K�R�G�D�� �]�D�� �S�R�G�U�ã�N�X�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D����Iz projekta Baranja 

Lifestyle, po ovoj stavci je pokriveno 130.000,00 �¼���R�G�R�E�U�H�Q�L�K���L�]���)�R�Q�G�D���]�D���X�G�U�X�å�H�Q�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

zajednice, financiranih od strane Hrvatske �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U��je 14.000,00�¼��

odobreno �L�]�� �S�U�R�M�H�N�W�D�� �2�V�M�H�þ�N�R�±�E�D�U�D�Q�M�V�N�H�� �å�X�S�D�Q�L�M�H�� �L�]�� �-�D�Y�Q�R�J�� �S�R�]�L�Y�D�� �]�D�� �G�R�G�M�H�O�X�� �S�R�W�S�R�U�D�� �]�D��

organizaciju i sudjelovanje na manifestacijama u 2025. godini. 

 

Baranja trail/Baranja night trail �± 20.08.2025. 

U subotu, 30. �N�R�O�R�Y�R�]�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �X�� �3�R�S�R�Y�F�X�� �M�H�� �R�G�U�å�D�Q�� �%�D�U�D�Q�M�D�� �1�L�J�K�W�� �7�U�D�L�O�� ��������������

�X�]�E�X�G�O�M�L�Y�D�� �Q�R�ü�Q�D�� �X�W�U�N�D�� �N�R�M�X�� �M�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�R�� �$�W�O�H�W�V�N�L�� �N�O�X�E�� �0�D�U�D�W�R�Q�� �9�X�N�R�Y�D�U���� �0�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�� �M�H��

�R�N�X�S�L�O�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �V�W�R�W�L�Q�X�� �W�U�N�D�þ�D�� �L�]�� �F�L�M�H�O�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �L�� �U�H�J�L�M�H���� �N�R�M�L�� �V�X�� �V�H�� �R�N�X�ã�D�O�L�� �X�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�P��

�V�S�R�U�W�V�N�R�P�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�X�� �S�R�G�� �]�Y�M�H�]�G�D�Q�L�P�� �E�D�U�D�Q�M�V�N�L�P�� �Q�H�E�R�P���� �8�W�U�N�D�� �M�H�� �]�D�S�R�þ�H�O�D�� �X�� ������������ �V�D�W�L���� �D��

�V�X�G�L�R�Q�L�F�L�� �V�X�� �P�R�J�O�L�� �E�L�U�D�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �G�Y�L�M�H�� �V�W�D�]�H���± �N�U�D�W�N�H���G�L�R�Q�L�F�H�� �R�G�� ������ �N�L�O�R�P�H�W�D�U�D�� �L�� �G�X�å�H�� �R�G�� ������

�N�L�O�R�P�H�W�D�U�����R�E�M�H���W�U�D�V�L�U�D�Q�H���N�U�R�]���ã�X�P�V�N�H���L���S�R�O�M�V�N�H���S�X�W�H�Y�H���E�D�U�D�Q�M�V�N�H���S�U�L�U�R�G�H�����%�X�G�X�ü�L���G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R��

�Q�R�ü�Q�R�M���X�W�U�F�L�����V�W�D�]�H���V�X���E�L�O�H���R�]�Q�D�þ�H�Q�H���U�H�I�O�H�N�W�L�U�D�M�X�ü�L�P���W�U�D�N�D�P�D�����D���V�Y�L���W�U�N�D�þ�L���P�R�U�D�O�L���V�X���L�P�D�W�L���þ�H�R�Q�H��

lampe i osnovnu sigurnosnu opremu. Baranja Night Trail pokazao je da Baranja, osim bogate 

�W�U�D�G�L�F�L�M�H�� �L�� �J�D�V�W�U�R�Q�R�P�L�M�H���� �L�P�D�� �L�� �V�Q�D�å�D�Q�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O��za razvoj sportskog i pustolovnog turizma. 

�2�Y�D�N�Y�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �S�R�Y�H�]�X�M�X�� �V�S�R�U�W�D�ã�H���� �O�R�N�D�O�Q�X�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�X�� �L�� �O�M�X�E�L�W�H�O�M�H�� �S�U�L�U�R�G�H���� �D�� �X�M�H�G�Q�R��

�S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X���E�D�U�D�Q�M�V�N�H���N�U�D�M�R�O�L�N�H���Q�D���V�D�V�Y�L�P���Q�R�Y���Q�D�þ�L�Q���� �7�U�D�L�O���M�H���]�D�Y�U�ã�L�R���G�U�X�å�H�Q�M�H�P���L���G�R�G�M�H�O�R�P��

�P�H�G�D�O�M�D���Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�P�D�� 

Nositelj aktivnosti �± �=�H�O�H�Q�D�� �W�R�þ�N�D�� �%�D�U�D�Q�M�D���� �$�.�� �0�D�U�D�W�R�Q�� �9�X�N�R�Y�D�U���� �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D��

�S�R�G�U�X�þ�M�D���%�D�U�D�Q�M�H 

Realizacija �± ���������������¼ 

 

 

 




