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IZVJIESTAJ O RADU I FINANCIJSKI IZVIJESTAJ
TURISTICKE ZAJEDNICE BARANJE
ZA 2016. GODINU
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U Belom Manastiru, veljaca 2017.



1. UvOD

Turisticka zajednica Baranje je tijekom 2016. godine ulozila velike napore u promotivne
aktivnosti za podrucje cijele destinacije — Baranje. Suradnja s jedinicama lokalne samouprave,
udrugama, OPG-ovima, turistickim dionicima i drugima, omogucila je podizanje razine kvalitete

festivala 1 manifestacija koje se odrzavaju na podrucju Baranje, ali kreiranje potpuno novih.

Sudjelovali smo na sajmovima u Hrvatskoj i inozemstvu, organizirali smo 2. Forum kulturnog
I obiteljskog turizma nakon kojega smo i samo pozvani kao predavaci i primjeri dobre prakse na
forume koji su organizirani diljem drzave. Zahvaljuju¢i velikim naporima svih turistickih dionika,
izvrsnoj suradnji i1 zajedni¢kog djelovanja, u Baranju su stigle brojne nagrade s razine drzave u raznim
kategorijama, §to je jo§ jednom potvrdilo kvalitetu turisticke ponude Baranje i svima dalo vjetar u leda

za jos bolji rad.

U svibnju 2016. godine zavrSava projekt EtnoloSki centar baranjske baStine na kojemu TZ
Baranje bila projektni partner Gradu Belom Manastiru od listopada 2014. godine. ZavrSetkom
projekta, TZ Baranje dobiva objekt Etnoloskog centra baranjske bastine na upravljanje te ondje 1 seli
svoje urede. ZavrSetkom projekta ne prestaju aktivnosti vezane za Etnoloski centar §to znaci da smo
mjesecno ili tjedno organizirali razne izlozbe, koncerte te prikaze starih obic¢aja koje su zabiljezili

mediji na lokalnoj i nacionalnoj razini.

Stava smo da svi stanovnici Baranje kao 1 turisti¢ki dionici moramo djelovati zajedno kako
bismo Baranju predstavili i privukli potencijalne turiste, ali i postojece turiste potaknuli da se opet
vrate u Baranju. Kroz razne aktivnosti ¢emo i dalje nastojati probuditi svijest o zajedni$tvu i inacici
"zajedno smo jaci", jer smo upravo u 2016. godini dokazali da je to ispravan nacin Sto dokazuje 1

statistika o turistiCkim dolascima 1 no¢enjima.

Kao §to je navedeno, tijekom 2016. godine smo proveli brojne aktivnosti kao $to su promotivne
kampanje destinacije, odlasci na sajmove, predstavljanje Baranje kao primjer dobre prakse na
forumima i seminarima, organizacija i suorganizacija manifestacija i festivala i dr. U nastavku je prikaz

svih aktivnosti TZ Baranje u razdoblju od 1. sijecnja do 31. prosinca 2016. godine.



2. MANIFESTACIJE

Jedna od zadaca turisticke zajednice je i organizacija i suorganizacija manifestacija i festivala na
podrucju svog djelovanja. TZ Baranje prilikom organiziranja manifestacija ukljucuje veliki broj
udruga, OPG-ova, obrazovnih ustanova, volontera, JLS-ova i dr. u svrhu $to kvalitetnije provedbe

aktivnosti vezanih za manifestaciju.

1. VINCESKA

22. —23. sije¢nja

Prikupljanje ponuda vinara i promocija istih putem medija i web stranica TZ Baranje.
2. BUSE U BARANJI

Veljaca

U suradnji s Udrugom Petaracke buse i KUD-om Seljacka sloga iz Baranjskog Petrovog Sela
organizirali smo gerilsku promociju Petarackih busa. U dogovoru s HZ Putni¢kim prijevozom "buge"
s tamburaSima su se vozile vlakom od Osijeka do Zagreba te se na taj nacin predstavili putnicima
kojima su ujedno dijelili letke, a cijelo putovanje su popratili mediji. Stigavsi u Zagreb, buse su se
zaputile na Trg bana Jelaci¢a gdje su takoder zabavljali prolaznike te ih informirali o samom pojmu
busa i pozvali ih na samu manifestaciju. Druga gerilska promocija je bila u suradnji s GPP-om iz
Osijeka. Buse su prosetale osje¢kom Tvrdom u radno vrijeme kada je ondje veliki broj ljudi, a nakon
toga su se provozale posebnim tramvajem GPP-a na odusevljenje OsjeCana. Tre¢a promotivna
aktivnost se odrzala u TC Portanova 1 to u subotu kada isti posjeti veliki broj ne samo Osjecana nego
i turista te posjetitelja. Pomogli smo prilikom organizacije sajma u sklopu manifestacije te ostalim

promotivnim aktivnostima.
3. POKLADNO JAHANJE
Veljaca

Pokladno jahanje se odrzava u Brajinom Vrhu i u Popovcu. U suradnji s Konjogojskom udrugom
Baranja i Konjickim klubom Baranjsko biserje organizirali smo promotivne aktivnosti. Snimanje
priloga za emisiju Dobro jutro Hrvatska. Ostale promotivne aktivnosti: tisak zahvalnica, objave za

medije, promocija na web stranici 1 stranicama drustvenih mreza TZ Baranje.



4. 2. FORUM KULTURNOG | OBITELJSKOG TURIZMA
19. veljace 2016.

TZ Baranje u suradnji s Hrvatskim drustvom kulturnog turizma, obiteljskim smjestajem Maksimilian
i HGK Zupanijskom komorom Osijek organizirala je 2. Forum kulturnog i obiteljskog turizma u
Vinariji Belje. Cilj foruma je bio pribliziti trendove u turizmu te Se upoznati s primjerima dobre prakse
u kojima su pojedinci i organizacije svoje kreativne ideje pretvorili u poslovne planove. Na forumu je

prisustvovalo cca 130 sudionika te predavaci iz Hrvatske, Madarske i Srbije.

5. SLAVONIJA | BARANJA OPEN

Travanj

U suradnji s OK Sova organizirali smo promotivne aktivnosti. Slavonija i Baranja Open je
orijentacijska utrka za svjetsku rang listu u kojoj mogu sudjelovati i profesionalci i rekreativci.

Takoder, prikupljali smo prijave za sve zainteresirane.

6. 8. DANI VINA | TURIZMA

Travanj

U suradnji s Osjecko baranjskom zupanijom i Gradom Belim Manastirom organizirali smo prigodan

sajam vina 1 domacih proizvoda, prigodan program te promotivne aktivnosti.

7. STRUKLIJADA
28.05.2016.

Promotivne aktivnosti.
8. GATORFEST
9.-11.06.2016.

Organizacija jednog od najvecih vinskih festivala na podru¢ju Baranje. Sudjelovanje u kompletnoj
organizaciji festivala koji se odrzavao 3 dana. Suradnja s Op¢inom KneZevi Vinogradi, Beljem d.d.,
Udrugom vinogradara i vinara Baranje, Op¢inom Draz, TZ Op¢ine Draz i turistickim dionicima. U
sklopu festivala je odrzano medunarodno ocjenjivanje vina, sajam vina na SRC KneZevi Vinogradi,
Wine & walk program i zabavni program u Zmajevcu, na kraju kojega je trebao biti odrzan koncert
Nene Belana i Fiumensa, ali je zbog kiSe odgoden za 2017. godinu. Prvi put smo organizirali program
Wine & walk gdje je 75 natjecatelja hodalo Banskim brdom, stazom dugom cca 12 km, a na stazi se
nalazilo 10 postaja i na svakoj od njih je bio po jedan vinara.



9. GRAHIJADA
18.06.2016.

U suradnji s Udrugom Prvenstvo svijeta i okolnih sela organizirali smo 15. Grahijadu na kojoj je
sudjelovalo cca 100 natjecatelja. U sklopu manifestacije je organiziran sajam s domacéim proizvodima.
Organiziran je i "gastro show" u kojemu su prijatelji udruge iz raznih krajeva Hrvatske, Hercegovine i
Vojvodine pripremali jela specifi¢na za svoj kraj. U program studijskog putovanja novinara iz cijele
Hrvaste i Europe ukljucili smo 1 Grahijadu koju su navedeni i posjetili te je svatko od njih za svoj medij

pripremio reportazu $to je bila izvrsna promocija manifestacije i cijele Baranje.
10. KOKINGRAD
25.06.2016.

Promotivne aktivnosti i tisak plakata za "Kokingrad" natjecanje u kuhaju pileceg paprikasa koje se

odrZava u Meci u organizaciji Udruge Kokingrad.
11. SLAMA LAND ART FESTIVAL
30.i 31. srpanja

Pomo¢ Udruzi Slama u promotivnim aktivnostima Slama land art festivala te logisticka pomo¢ prilikom

organizacije festivala.
12. AKADEMIJA BLATA
18. do 23. srpnja 2016
Pomo¢ pri organizaciji 1 promociji Udruzi cuvari starih zanata.
13. BELOMANASTIRSKO LJETO MLADIH
Srpanj i kolovoz

Pomo¢ Savjetu mladih Grada Belog Manastir pri organizaciji i promociji mnostva dogadanja u sklopu
Belomanastirskog ljeta mladih. Neke od aktivnosti odrZzane su u prostorima Etnoloskog centra baranjske

bastine, a to su: kino na otvorenom, Sajam Baranja Creart, vecer poezije, plesa i glazbe.



14. TARDA FEST
20. 1 21.08.2016.

Prvi povijesni festival TardaFest odrzan je u Dardi. Organizator festivala je Udruga za ruralni turizam
DPola, a suorganizatori su Op¢ina Darda, Veleposlanstvo Republike Turske u RH i Turisticka zajednica
Baranje. TardaFest je dvodnevni festival kreative, glazbe, ruha i hrane, a tematski veze se na Sesnaesto
stoljece, to¢nije na nasljede Osmanlijskog carstva i ¢uveni Turski/Sulejmanov most koji je povezivao
Osijek i Dardu. U dva dana posjetitelji su mogli uzivati u zanimljivim aktivnostima za sve dobne
skupine, poput sajma antikviteta, desetak kreativnih radionica, revije kostima, izrade turske sablje od

slame, kazaliSno-turisticke predstave, izlozbe fotografija i dr.
15. JESEN U BARANJI
Rujan

Tijekom rujna u sklopu manifestacije Jesen Baranji odrzano je mnoStvo aktivnosti poput: prikaza
pripremanja zimnice pod nazivom "Bakin $pajz" u Etnoloskom centru baranjske bastine, FiSijada —
natjecanje u kuhanju fisa u kojemu je sudjelovalo cca 100 natjecatelja, sajam proizvoda "Iz bakinog
Spajza" odrzanog na Trgu slobode, predstavljanje Baranje u Arheoloskom muzeju u Zagrebu, Smotra
svatovskih zaprega odrzana na VaSartiStu u suradnji s Konjogojskom udrugom Baranja iz Branjinog
Vrha, Medunarodna likovna kolonija odrzana u Etnoloskom centu i koncert grupe Detour u Etnoloskom
centru. U suradnji s Gradom Belim Manastirom organizirali smo program Jeseni u Baranji kao i sve

promotivne aktivnosti.

16. ADVENT U BARANJI

Advent u Baranji smo organizirali kroz 4 adventska tjedna (vikenda) na 5 lokacija prema rasporedu:
26.11. — CvarakFest u Karancu

27.11. — Bozi¢ni sajam u Petlovcu

4.12. — Advent na dvoru u Dardi

11.12. — KneZevi advent u KneZevim Vinogradima

18.12. — Bozi¢ni sajam u Belom Manastiru

Organizacija svih navedenih programa i promotivnih aktivnosti. Suradnja s Gradom Belim Manastirom,
Op¢inom Darda, Op¢inom Knezevi Vinogradi, Op¢inom Petlovac, Udrugom Pola, udrugom Tradicijom

za buducénost, Udrugom za o€uvanje starih zanata i ostalim turisti¢kim dionicima s podruc¢ja Baranje.



3. SAJMOVI | PREZENTIRANJE BARANJE

U skladu s financijskim moguénostima te suradnji s JLS-ovima, drugim TZ-ovim i turisti¢kim

dionicima, tijekom 2016. godine predstavili smo Baranju na nekoliko sajmova, te na forumima i

seminarima kao primjeri dobre prakse.

>

25. — 28. travnja — sudjelovanje na sajmu Alimentaria u Barceloni gdje smo predstavili baranjski
kulen. Jedan je to od najveéih svjetskih sajmova prehrane i vina. Kulen su izlozili Belje, Petar
Dobrovac i OPG Matijevi¢ (¢lanovi udruge Baranjski kulen), koji ostvaruju pravo na “plavu

markicu” - oznaku zaSti¢enog geografskog podrijetla, koju dodjeljuje nadleZzna EU komisija.

27. svibnja — Gospodarsko industrijska komora iz Budimpeste u suradnji s tvrtkom Privilegium
TZ je predstavila potencijale destinacije te sudjelovala u B2B sastancima. Takoder organiziran

je 1 mali sajam na kojemu je nekoliko baranjskih proizvodaca ondje predstavilo svoje proizvode.

24. -26. lipnja - sudjelovanje na EXPO Vrsar - TZ Baranje u suradnji sa TZ Op¢ine Draz

prezentirali Baranju te eno i gastro ponudu destinacije

15. studenog Forum obiteljskog turizma u Zadru - TZ Baranje pozvana da odrzi prezentaciju o

destinaciji Baranje kao primjer dobre prakse male turisticke zajednice

29. studenog - 3. prosinca- Benchmarking studijsko putovanje u slovenske Eden destinacije

Logarska dolina i1 Sol¢ansko

19. prosinca - Sastanak u Ruskom veleposlanstvu u Zagrebu na temu potencijalni ulaganja u

Baranju, te revitalizacije odnosno oplemenjivanja ponude spomenika i muzeja Batinske bitke



4. PROJEKTI

> ETNOLOSKI CENTAR BARANJSKE BASTINE

Provedba projekta Etnoloski centar baranjske bastine zavrsila je u svibnju 2016. godine. Do tada smo
provodili projektne aktivnosti prema planu te u konacnici organizirali otvorenje centra koje je trajalo 3
dana. Turisticka zajednica Baranje od Grada Belog Manastira dobiva prostor EtnoloSkog centra
baranjske bastine na upravljanje te sredinom svibnja u njegove prostore selimo ured TZ-a. Od lipnja na
tjednoj ili mjesecnoj razini provodimo razne aktivnosti namijenjene turistima i posjetiteljima, a u svrhu

ocuvanja bastine 1 poticanja kulture. ViSe o aktivnostima u daljnjem tekstu ovog Izvjestaja o radu.

» WALKING BIKE

Partneri smo Gradu Belom Manastiru, Baranjskoj razvojnoj agenciji Grada Belog Manastira (BARA) i
Baranjskoj udruzi rekreativnih pustolova (BURP) na projektu oznacavanja multifunkcionalnih staza
Grada Belog Manastira — Wine & walk. Projektom su oznacene postojece staze i ucrtane nove staze
prema tezini i namjeni (staze za nordijsko hodanje, Setanja pasa, jahanje, tr€anje...), izradena je
aplikacija za pametne telefone, izradene su 3 table s kartom oznacenih staza na atraktivnim lokacijama
kolodvor, Se¢eransko jezero i ulaz na stazu pored SRC Bazeni Beli Manastir. Projekt sufinancira

Ministarstvo turizma. U tijeku je priprema 2. faze projekta.
» HOLOGRAM BAKA

Turisticka zajednica Baranje partner je Gradu Belom Manastiru i BARA-i na provedbi projekta
"Hologram baka" sufinanciranog od stane Ministarstva turizma. U prostoru Etnoloskog centra postavit
¢e se holobox koj ¢e prikazivati baku obucenu u tradicionalnu baranjsku (Sokacku) nos$nju koja
posjetiteljima objaSnjava prostorije EtnoloSkog centra i kratko prica o baranjskoj tradiciji. Na kraju
prikaza joj se pridruzuju dvije bake obu€ene u srpsku 1 madarsku narodnu nosnju tipi€ne za Baranju.
Hologram baka je sinkronizirana i na engleski jezik kako bi turisti koji dolaze izvan Hrvatske mogli
dozZivjeti ovog jedinstvenog turistickog vodia. Spoj modernog i tradicije u "hologram baki" ¢ini

jedinstvenu turisticku ponudu za grad Beli Manastir.
> UDRUZENO OGLASAVANJE

Tijekom 2016. godine provodili smo projektne aktivnosti sufinancirane kroz Javni poziv Udruzeno
oglasavanje za 2016. godinu Hrvatske turisticke zajednice. Kroz projekt smo sufinancirali 4
manifestacije (GatorFest, Slama Fest, Jesen u Baranji i Advent u Baranji) putem on line Casopisa
TipTravel te putem outdoor promocije. Outdoor promocija je obuhvacala bilboard plakate u 4 grada i to
u Osijeku na 3 lokacije, u Zagrebu na 3 lokacije, u Rijeci na 1 lokaciji i u Puli na 1 lokaciji za svaku od

manifestacija 2 tjedna prije odrzavanja.



> APLICIRANJE PROJEKATA NA NATJECAJE
Projekti koje smo aplicirali na Potpore dogadanjima HTZ-a:
- GatorFest
Projekti aplicirani na Potpore turistickim zajednicama na turisticki nerazvijenim podru¢jima:

- Smeda signalizacija

- Putevima baranjskih mitova i legendi
- Tematska sela

- Walking bike

Niti jedan od gore navedenih projekata nije proSao na natjecaju.
» INTERVNCIJSKI PLAN

Tijekom godine sudjelovali smo na sastancima te radionicama organiziranim od strane Grada Belog
Manastira odrzanih u sklopu projekta Tehnicke pomoc¢i Ministarstva regionalnog razvoja i fondova
Europske Unije (MRRFEU) u pripremi "Intervencijskog plana (IP) pilot-podru¢ja Beli Manastir /
Darda" u sklopu provedbe "Programa integrirane fizicke, gospodarske i socijalne regeneracije malih

gradova na ratom pogodenim podru¢jima".
» STRATEGIJA GRADA BELOG MANASTIRA

Baranjska razvojna agencija je oformila Partnersko vijee Grada Belog Manastira, ¢iji smo ¢lanovi.
Tijekom 2016. godine kao ¢lanovi Partnerskog vije¢a sudjelujemo na radionicama izrade Strategije

Grada Belog Manastira s projektnim idejama s podrucja turizma.



5. NAGRADE

» Kandidiranje za nagradu Suncokret ruralnog turizma:
- Etnoloski centar baranjske bastine — osvojena srebrna povelja u kategoriji ""Ruralno —

turisticki projekti''

> Kandidiranje za nagradu ""Covjek klju¢ uspjeha'":
- Tatjana Novacdi¢ (OPG Tatjana Novaci¢) — osvojena nagrada u Kkategoriji ''Domacin
turistickog seljackog domacéinstva'
- Nebojsa Kresi¢ (restoran vinarija Josi¢) — nominiran za kategoriju "Konobar"

- Vladimir Skrobo (restoran Baranjska kuéa, Sobe kod Baje, Udruga uvari starih zanata)

» Kandidiranje op¢ine Knezevi Vinogradi za dodjelu godisnje nagrade HTZ-a u kategoriji NajuspjeSnije

destinacije ruralnog turizma.

8. rujna — NP Plitvicka jezera - Prezentacija op¢ine Knezevi Vinogradi u polufinalu za dodjelu godis$nje

nagrade HTZ-a u kategoriji Najuspjesnije destinacije ruralnog turizma

26.- 28. listopada - Dani hrvatskog turizma u Bolu na Bracu - primanje nagrade za drugo mjesto u gore

navedenoj kategoriji te niz sastanaka s predstavnicima resornog ministarstva i HTZ-a.
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6. TURISTICKI DOLASCI I NOCENJA

Uvodenjem sustava eVisitor namijenjenog za prijavu i odjavu gostiju olaksSava se pracenje turistickih
dolazaka i nocenja, uplata i obracuna boravisnih pristojbi te broja obveznika te broja lezaja. Podaci
koje dobijemo iz sustava eVisitor su uvelike to¢niji nego li je to bilo prije njegova uvodenja kao

obveznog.

6.1. TURISTICKA NOCENJA

Podru¢je TZ Baranje posljednje 4 godine biljezi kontinuirani porast broja turistickih nocenja $to
pridodajemo i poveéanim promotivnim aktivnostima destinacije. S obzirom da Baranja pripada
kontinentalnom dijelu Hrvatske prema Zakonu o turisti¢kim zajednicama turisticka sezona traje od 1.
sijecnja do 31. prosinca. Trend hrvatskog turizma je jadranska obala koju turisti posjecuju u ljetnim
mjesecima. Najveéi porast turistiCkih nocenja TZ Baranje biljezi upravo predsezoni i postsezoni,
to¢nije u travnju, svibnju, lipnju te u rujnu, listopadu i prosincu $to prikazuje i slika 2. U razdoblju od
1.01. do 31.12.2016. ukupno je ostvareno 15.939 turistickih no¢enja na podrucju TZ Baranje. Najveci
broj nocenja ostvaruju domaci turisti 9.092, potom turisti iz SAD-a 2.055, Slovenije 649, Njemacke
524, Madarske 380, BiH 373, Srbije 329, Francuske 315, Austrije 289 te Poljske 286.

MNocenja
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Slika 2 Turisticka nocenja



6.2.TURISTICKI PROMET PREMA VRSTI OBJEKTA

Turisticka ponuda Baranje je posebna po svojoj tradiciji koja se moze primijetiti ¢ak i u smjestajnim
objektima. Vecina smjestajnih kapaciteta uredena je u autohtonom baranjskom stilu i u kombinaciji s
modernim elementima. Jedan je to od razlog zbog kojih turisti najvise dolaze upravo u ovakvu vrstu
smjestaja, odnosno u objekte seljackog domacinstva. Prema slici 3 mozemo zakljuciti da strani turisti
imaju veci broj dolazaka u OPG-ove od domacih turista koji viSe dolaze u hotelski smjestaj. Broj
stranih dolazaka u seoska domacinstva iznosi 2.534, dok je domacih 1.387, dok u hotelskim
smjestajima biljezimo 1.157 dolazaka stranih turista i 2.161 dolazak domacih turista. Ukupni broj
dolazaka u seoska domacinstva iznosi 3.921, u hotelske smjestaje 3.318, ostale ugostiteljske objekte

1.857, objekte u domacinstvu 519, kampove 127 i nekomercijalne smjestaj 1 dolazak.

Dolasci prema vrsti objekta
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Slika 3 Dolasci prema vrsti objekta
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Ukoliko turisticka no¢enja analiziramo prema vrsti objekta zakljucujemo da strani turisti ostvaruju
viSe noc¢enja u smjestajima seljackog domacinstva nego u hotelskim i drugim objektima. Strani
turisti su u seoskom domacinstvu ostvarili 3.023 noc¢enja, dok su domaci turisti ostvarili 2.062
nocenja, dok su u hotelskom smjestaju strani turisti ostvarili 1.698, a domaci 3.136 nocenja.
Ukupno je u seoskim domacinstvima ostvareno 5.625 nocenja, a u hotelskim objektima 4.834, u
ostalim ugostiteljskim objektima 4.175, objektima u domacinstvu 1.08, kampovima 208 i u

nekomercijalnom smjestaju 16 nocenja domacih i stranih turista.

Nocenja prema vrsti objekta
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Slika 4 Nocenja prema vrsti objekta
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7. FINANCIRANJE TZ BARANJE

OD STRANE OPCINA I GRADA

Turisti¢ka zajednica Baranje pored prihoda od boravisne pristojbe i turisticke ¢lanarine u velikoj mjeri

ovisi o prihodima iz proracuna Opéina s podru¢ja za koje je osnovana. Izostajanje ili umanjenih uplata

pojedinih op¢ina u velikoj mjeri utjeCe na provedbu planiranih aktivnosti i realiziranje odredenih

projekata. Uplate JLS koje su pristigle u 2016.godini su prikazane u sljedecoj tablici:

Grad/op¢ina Iznos uplacen za Iznos uplacen za Nazivi manifestacija
funkcioniranje ured | pokrivanje troskova
manifestacija
Beli Manastir 70.000,00 0,00
Ceminac 0,00 0,00
Darda 15.000,00 0,00
Jagodnjak 4.000,00 0,00
Knezevi Vinogradi | 29.000,00 1.000,00 - _2. _ Forum _ kulturnog i
ielonrcna
Petlovac 10.000,00 3.000,00 Petaracke buse
Popovac 4.000,00 0,00
UKUPNO 132.000,00



